Wojciech Stanislawski: Semantyka i kosmetyka

Z ciekawos$cig obserwowatbym karnawatowy twist, ktory sprawitby, ze
stanowiska Chief Financial Officer i Chief Corporate Affairs Officer w
koncernie Coty objeliby, bodaj na jedno popotudnie, Immanuel Kant i
Wtiadystaw Tatarkiewicz. Wyobrazam sobie, Ze powstaty przy tej okaziji
puder ,,Krytyka wladzy sgdzenia” méglby sie okazac rownie wielkim
sukcesem, jak obecna kampania Coty; a z pewnos$cig doskonale
maskowatby wykwitte z ekscytacji wypieki. — pisze Wojciech
Stanistawski w nowym felietonie z cyklu ,,Barwy kampanii”.

Ze zmiang znaczen stow, ich rozszerzaniem w sposob, ktéry prowadzi
do wywrdcenia na nice pierwotnego sensu czy pietnowaniem
najbardziej, wydawatoby sie, abstrakcyjnych i pozapolitycznych pojec i
praktyk jako naznaczonych rasistowsko czy patriachalnie mamy do
czynienia od tak dawna, Ze powoli na nie obojetniejemy. Mato kto
Smieje sie juz z dokonan legendarnej Luce Irigaray, dzielnej lacanistki,
ktéra lata temu walczyta z prymatem fizyki ciata stalego nad mechanikg
ptynow, biorgc go za dowdd meskiego dyktatu. Nieszczegdlnie wzrusza
wpisywanie na liste dziet prowadzgcych na manowce ekstremizmu
trylogii Tolkiena czy wstepniak bytego naczelnego ,, The Washington
Post”, Leonarda Downie Jr., ktéry dwa tygodnie temu na tamach tego
opiniotworczego dziennika zaproponowat zrezygnowanie przez
reporteréw z kategorii ,,obiektywizmu” jako zawezajgcego obraz Swiata
i sprzyjajgcego wykluczeniom. Stuchamy tych gltoséw ze smutkiem, lecz
bez zaskoczenia, niczym monologu dzielgcej z nami wagon metra ofiary
zbyt wielu aromatyzowanych napojow winnych owocowych.

A jednak ciggle zdarzajg sie inicjatywy, ktére potrafig wytracic z
obojetnosci nawet zblazowanych juz nieco obserwatoréw zycia
publicznego. Nalezy do nich ofensywa koncernu Coty, ktory 30 stycznia
br. rozpoczat kampanie #UndefinineBeauty. Trudno zgrabnie przetozy¢
ten tag na polski, pozazdrosci¢ przychodzi (nie po raz pierwszy)



przedrostkowej elastycznos$ci angielszczyznie: celem kampanii jest,
méwigc z zoinierskg prostotg, przeformutowanie definicji piekna, w taki
sposOb, by nie wykluczata ona nikogo.
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Protokét Genewski z roku 1925 - ale nie dotyczy to przeciez wonnych,
pietrzacych sie az do stratosfery chmur wod toaletowych Miu Miu,
CeruttiiJil Sander, ktore juz za chwile pochtong i zduszg winnych
zbrodni wykluczenia leksykografow.

Kampania Coty ma przy tym, jak juz wspomnieli§my, wyrazny cel
etyczny, co pozwala wrecz zaprezentowac jg jako inicjatywe majgcg na
celu rozszerzenie kalokagatii powszechnej. Idzie w niej bowiem o to, by
zwalczy¢ (oczywiscie) seksizm i ageizm, czytaj, kult mtodosci i powabu,
pozwalajgc kazdemu i kazdej poczu¢ sie pieknymi. Inicjatorzy kampanii
odwotali sie przy tym do glosu ludu (dé mokratia), odtwarzajgc
stownikowe definicje piekna setce wybranych przypadkowo



respondentéw. Respondenci (koncern dokumentuje to na pliku video)
zareagowali prawidtowo, wyrazajgc niedowierzanie i oburzenie, ze co$
takiego wolno jeszcze publikowac oraz podkreslajgc, ze pieknem jest
»zadowolenie z tego, kim sie jest” lub wrecz ,,co$, co okresla dana
osoba”.

Mozna, oczywiscie, podjgc¢ dyskusje z kampanig koncernu na co
najmniej kilka sposobéw. Mozna dos$¢ sceptycznie pomysleé o niej jako
o zenujgco koniunkturalnej probie podjecia i przejecia tendencji
obecnej w Swiecie mody od ponad dekady. Na wybiegach i na plakatach
praktycznie codziennie, w imie walki z wykluczeniem, uroda i wdziek
redefiniowane sg w ten sposéb, by obok banalnych pieknosci z nogami
do szyi znalazty sie osoby z deficytami urody, z widocznym
inwalidztwem czy ubytkiem ciata, z przebarwieniami cery czy nadwagg.
Proporcje, w jakich zmieszane sg ze sobg wielkodusznos¢ i cynizm
inicjatorow takich pokazéw pozostajg dla mnie zagadka, pewne jest
jednak, ze koncern, ktory pozostal moze odrobine w tyle, jesli chodzi o
umieszczanie na wybiegu modelek ze stomig czy bielactwem ma
obecnie szanse zajg¢ w czotéwce wyscigu o uznanie komentatorow, a
dzieki opatentowaniu tagu #UndefineBeauty — profitowac z catego
nurtu przemian.

Mozna zastanawiac sie nad potegg ciSnien, ktore sprawity, ze firma,
ostatecznie od 120 lat specjalizujgca sie w ,,przemysle proznosci”, w
umacnianiu najbardziej powierzchownych, , fryzjerskich” standardéw
urody, w zalewaniu hektolitrami pomadki i grzebaniu pod dziesigtkami
tysiecy ton pudru wszystkiego, co odbiegato od cukierkowej stodkosci —
jak z lustereczka, jak z bombonierki, jak z monidta — zaprzecza dzis$
samej sobie, i choc¢ nie wprost, pietnuje w czambut swoj dorobek. Bo
przeciez, nie oszukujmy sie, kto tak naprawde tworzyl i tworzy we
wspoélczesnym Swiecie ,,nierealne standardy pietna”, wySrubowane,
photoshopowane, botoksowane wizerunki, ktdre stajg sie Zrodtem
zwatpienia, a potem rozpaczy dla miliardéw nastolatek i ich starszych
siéstr? Czy naprawde garbig sie one, z ptaczem, po lekturze strony
Oxford English Dictionary — czy po poréwnaniu kosmyka wtoséw,
skrzydetka nosa, kruchych kosci policzka z tym, co widzg na
catostronicowej reklamie produktow Coty?



Mozna, oczywiscie, nabijac sie okrutnie z paczki logofagow, ktérzy
swojg butg maskujg porazajgcqg niekompetencje. W istocie, wiele radosci
dostarcza lektura cv kierownictwa koncernu, ktére zbiorowo sygnowato
apel Coty. Poczgwszy od pani prezes Sue Y. Nabi (inzynierka z wyzszej
szkoty hydrauliki w Strasbourgu, magister marketingu z paryskiej
ESSEC), poprzez Isabelle Bonfanti (MBA plus filolog jezyka
mandarynskiego), Aleksisa Vaganay i p6t tuzina innych (,master’s
degree in Marketing and Finance”) az po dr Shimei Fan, dumng
posiadaczke doktoratu z chemii fizycznej nie sposdb znalez¢ tam
nikogo, kto bodaj otarlby sie o studia nad estetyka, filozofig, badz
najszerzej pojetag humaniorg, czyms, co nie wigzatby sie z
pomnazaniem dywidendy bgdz uwodornianiem ttuszczow. Z
ciekawoscig obserwowatbym karnawatowy twist, ktory sprawitby, ze
stanowiska Chief Financial Officer i Chief Corporate Affairs Officer w
koncernie Coty objeliby, bodaj na jedno popotudnie, Immanuel Kant i
Wiadystaw Tatarkiewicz. Wyobrazam sobie, ze powstaty przy tej okazji
puder , Krytyka wtadzy sgdzenia” moglby sie okazacé rownie wielkim
sukcesem, jak obecna kampania Coty; a z pewnos$cig doskonale
maskowatby wykwitte z ekscytacji wypieki.

Bardziej jednak zajmuje mnie co innego. Wyklinanie stéw, praktyk i
ludzi zdarza sie w konicu nie od dzis$, i nieskoficzenie pociesznym
zjawiskiem jest to, jak wracajg one ,, tylnymi drzwiami”, poniewaz
najprosciej w §wiecie nie sposob sie bez nich obejs¢é. Liczne miasta
Rzeczypospolitej (jak i catej Europy) uzyskiwaty co i raz od kolejnych
panujgcych stusznie nas dzi$ oburzajgcy ,,Privilegium de non tolerandis
Judaeis”, przy czym oburzenie to stabnie (nieznacznie), gdy zdamy
sobie sprawe z czestotliwoS$ci przyznawania tego przywileju,
czestotliwosci doskonale ukazujgcej jego nieskuteczno$¢. Drastycznym
przyktadem ,wpuszczania tylnymi drzwiami” oséb absolutnie
niezbednych sg kariery licznych internistow, diabetykow i
pulmonologéw podczas kilkunastu miesiecy, posSwieconych przez Jozefa
Wissarionowicza na demaskowanie ,,spisku lekarzy”. Przyktadem nieco
bardziej oswojonym i nieréwnie szerzej znanym jest kariera
przymiotnika ,,przedwojenny” jako synonimu doskonatej jakosci przez
caty czas istnienia Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej, surowo
pietnujgcej deficyty i nedze zycia w sanacyjnym rezimie.



Nie inaczej stanie sig, mysle, z kampanig koncernu Coty. Ostatecznie,
natura ludzka wydaje sie na razie, mimo wszelkich reformatorskich
nadziei, stosunkowo niezmienna. By to stwierdzi¢, nie musimy
podziwia¢ popiersia Nefretete. Réwnie wiele méwi starty bazaltowy
prostokat: egipska paletka kosmetyczna sprzed pieciu tysiecy lat, ktorg
mozna zobaczy¢ w Muzeum Archeologicznym w Poznaniu.

Nadal zywa bedzie, przynajmniej wsrdéd czesci populacji, potrzeba, by
~wygladac pieknie” — nie tak, jak w chwile po wyjsciu z uporczywej
grypy lub swinki, lecz ,,pieknie”. Oczywiscie, to piekno, bodaj
ograniczone do wykroju ust i tukéw brwi zmienia sie bezustannie,
migotliwie, w zalezno$ci od koniunktur, wojen i pory dnia, raz jest to
makijaz matujgcy, raz rozswietlajgcy, raz chtopczyce, raz Winona Ryder,
lecz zawsze jest to piekno ,,poza”: jakis intersubiektywny wzorzec do
ktérego sie dgzy, cho¢ spetni¢ ma sie go na sobie, w sobie. ,,Lustro, tusz
do rzes, puder i stupki karminu / Necity kazdg z nich, i w siebie same /
Przebieraly sie, rysujgc mocniejszy blask oczu, / Okraglejszy tuk brwi,
gestszg czerwien ust”.

Zastanawiam sie, jak zmonetyzuje te potrzebe koncern Coty, gdy juz
uda mu sie wystac¢ na przemial wszystkie stowniki, zabi¢ gwozdziami
galerie portretéw i doprowadzi¢ do uznania za czyn karalny
przechowywanie lub obroét zdjeciami Poli Raksy lub Mai Bohosiewicz.
Zmonetyzowac za$ musi, bo przeciez tym wiasnie stojg koncerny
kosmetyczne: obietnicg, ze ,,staniesz sie piekna, JAK...”. Obiektywnie
piekna. Piekna zgodnie ze standardem - standardem, ktorego istnieniu
Coty oficjalnie zaprzecza.

Owszem, jest to figura trudna, lecz nie niemozliwa. I to, mysle, warto
obserwowac, te pojawiajgce sie aluzje, stowa zastepcze, nawigzania do
stowa ,,piekno” tak, by go nie wymieni¢. To puszczanie semantycznego i
marketingowego — oczywiscie, doskonale umalowanego — oka.

Wojciech Stanistawski



