Dzwony Interii [FELIETON]

Sporo ostatnio pisano o algorytmach Facebooka, konstruowanych
ponoc¢ w ten sposdb, by animowac réznice. Algorytmy jednak trudno
oceni¢ niefachowcom (pomijajac juz fakt, Ze sg skrzetnie ukryte),
kampania Interii zagrzmiata za to w kinach i zatrzepotata na wiatach
przystankowych, dostepna kazdemu oku — pisze Wojciech Stanistawski
w kolejnym felietonie z cyklu ,,Barwy kampanii”.

Ewolucja mediéw bywa wdziecznym tematem mediéw, szczeg0lnie,
jesli idzie o portal z pierwszej dziesigtki, jakim jest Interia. Tuziny
serwisOw tematycznych, poczty, czaty i fora, serwisy i wyszukiwarki,
hosting i e-commerce. Wiadomo: potega. I jedna kampania reklamowa,
uruchomiona tuz przed Swietami, pod hastem #Pomiedzy.

Nowg kampanie, najwiekszg w historii portalu, wspéitworzyta
warszawska agencja reklamowa Freundschaft. O pozytywnych
uczuciach, przepetniajgcych jej szefostwo (a takze o jego niebywatym
wrecz wyczuciu jezykowym) §wiadczy juz sam wybor nazwy
nowopowstatej firmy. Takich swietlistych stéw, prawdziwych iskier
bogdw, jest zresztg w deklaracji programowej agencji wiecej, by
wspomnie( tylko Diversitat (r6znorodnos¢), zusammen (razem) czy
Inhalt (content). ,,Nie uwazamy, Ze wszyscy powinniSmy mysle¢ tak
samo” deklarujg — i ktéz mégltby temu zaprzeczyc?

W tym tez duchu - niecheci do myslenia stadnego — Freundschaft
postanowita zaprojektowa¢ kampanie reklamowg portalu. ,,Zgodnie z
ideg #Pomiedzy — deklarujg — Interia unika uproszczen i pokazuje
rzeczywistos¢ peing niuanséw i roznic”.

I rzeczywiscie. Otaczajgca nas rzeczywisto$¢ zostata w serii plakatow i
klipéw podzielona na osiem par. Znamienne jednak, Ze nie sg to pary
neutralne, jak ciepto i zimno czy orzet i reszka. Co dobrze sie sprzedaje?
Emocje, Freundschaft & Interia zdefiniowaty wiec kampanijne opozycje



binarne w ten

Nietrudno dostrzec, ze w sposob, ze kazda z
nich stawia nas w

wiekszym czy
mniejszym stopniu

miejsce odlewanej przez
dawnych ludwisarzy maksymy
,Fulgura frango”, dzwony

przed wyborem
Interii zapowiadajg raczej dobra lub zta, postaw
,Fulgura instigo” nagannych lub

godnych podziwu,

nie pozostawia
obojetnym na mysl o tych, z ktérymi sie nie zgadzamy.

Ciekawe, jak dobrze wybér tych o$miu klipow ilustruje wielki zwrot
wspotczesnych mediow od epistemologii ku doksografii, od wysitku
nacelowanego na ustalenie faktow do trudu dzwonnika, ktéry wiesza sie
catym ciezarem na sznurach by rozkotysac je, rozkotysa¢, rozkotysac!,
az do ogluszajgcego dudnienia. Sporo ostatnio pisano o algorytmach
Facebooka, konstruowanych pono¢ w ten sposéb, by animowac réznice.
Algorytmy jednak trudno oceni¢ niefachowcom (pomijajgc juz fakt, ze
sg skrzetnie ukryte), kampania Interii zagrzmiata za to w kinach i
zatrzepotata na wiatach przystankowych, dostepna kazdemu oku.
Nietrudno dostrzec, Ze w miejsce odlewanej przez dawnych ludwisarzy
maksymy ,, Fulgura frango”, dzwony Interii zapowiadajq raczej ,, Fulgura
instigo”.

Oto bowiem postawieni zostaliSmy przed nastepujgcym wyborem:
»~Pomiedzy Wschodem a Zachodem” (no tak, to byto zawsze), a
nastepnie: ,,Pomiedzy wyborem a zakazem”. ,Pomiedzy mitoscig a
nienawiscig”. ,Pomiedzy granicq panstwa a czlowieczenstwa”.
»~Pomiedzy kibicem a kibolem”. ,Pomiedzy disco polo a Chopinem”.
»>Pomiedzy szczepimy sie a odszczepcie sie”. Do tego, oczywiscie,
stosowne zdjecia.

Wybér podobnych dylematéw i zarysowanie racji w taki, jak w
powyzszym cytacie sposdb — wybor vs. zakaz (aborcji), obrona granic
vs. cztowieczenstwo, disco polo a kultura wysoka — jest najlepszym
dowodem na nieszablonowo$¢ i odkrywczo$é nowej kampanii. Obroncy
praw kobiet przeciw zamordystom, pograniczni zupacy przeciw
humanitarystom - to sg ujecia niespotykane, w mediach ani w debacie



publicznej, trzeba byto dopiero Freundschaftu, by spolaryzowac je pod
tym katem. To cenne, moze by¢ z tego dumny kazdy creative oficer
(ciekawe, Ze ten termin pojawia sie wylgcznie w wersji angielskiej)
agencji. Jedna z tych opozycji binarnych nie daje mi jednak spokoju.

Mysle o planszy ,,Miedzy mitoscig a nienawiscig”, przedstawiajgca,
procz samego rownowaznika zdania, topocgcg szesciobarwnga flage,
trzymang na wattym drzewcu, w delikatnej, odcieniu ko$ci stoniowej
dtoni, na drugim za$ zdjeciu — Sciskang w mocarnej tapie race.

Z pewnymi sprawami nie Ot6z oczywiscie, nie
powinno sie przesadzac. uwazamy, ze WSZyscy
Szczegdlnie moze — z tak powinnismy myslec

) tak samo, nie
jednoznacznym ’

. . . l en uwazam tak ani ja,
}_7 IZYP IS;/ v.vanf?m »THENAWISH ani kreative Offiziere
i,,mitosci” roznym grupom agencii. Z pewnymi
spofecznym sprawami jednak nie
nalezy, nie powinno
sie przesadzac.
Szczegllnie moze - z tak jednoznacznym przypisywaniem
yhienawisci” i ,mitos$ci” r6znym grupom spotecznym, mato tego,
czynieniem z tych grup niejako emblematow takich dwéch
postaw. Owszem: wszyscy wiemy, ze w§rod oséb manifestujgcych pod
szeSciobarwng flagg zdarzajg sie postawy zywej nienawi$ci wobec
Kosciota, tradycyjnych rodzin czy tym bardziej gotowosci do obrony
dzieci nienarodzonych. Swiadczy o tym dynamika manifestacji z
obszaru ,,wybOr czy zakaz”, zniszczone samochody czy fasady
kosciotéw. To prawda, ale przypisywanie nienawis$ci kazdemu, kto
szczuply dlonig dzierzy podobne drzewce jest niedopuszczalng
generalizacjg, uproszczeniem i szczuciem, ktérego powinien wstydzi¢

sie kazdy uczestnik debaty publicznej.

Podobnie stato sie zresztg na omawianej planszy z drugim obrazkiem, z
drugim elementem opozycji binarnej, czyli z mito$cig. Owszem:
manifestacje w rocznice wybuchu Powstania Warszawskiego czy
odzyskania niepodlegtosci w roku 1918, ktére garstka uczestnikow
upartia sie, niestety, w ostatnich latach uswietnia¢ racami, stuzg
wyrazeniu mitos$ci: do ojczyzny i tych, ktorzy gotowi byli sie dla niej



poswieci¢. Po to wtasnie ruszajg na ulice dziesigtki tysiecy osob. Ale
podobnie jak w poprzednim przyktadzie: zbyt tatwe generalizacje
nikomu nie stuzg. Wiemy, z reportazy liberalnej ,,Polityki”, alei z
wlasnych obserwacji, ze zdarzajg sie na tych demonstracjach i kibole, i
mtodzienicy po kilku piwach, ktore w dodatku strasznie im cigzg, ze
nieraz, niestety, a to jakie$s antysemickie hasetko wypsnie sie starszemu
panu, a to kto$ nie wiadomo po co podrze unijng flage. Tak bywa, i nie
ma co tego kry¢, nawet, jesli szefostwo Interii chciato sie moze troche
przymili¢ wiadzom, czynigc z tych manifestacji symbole mitosci.

Patrze na ten plakat Interii, trzymajgc w reku opozycje binarng —
przedmiot tak zgrabny (niemal jak sylogizm), Ze da sie go obraca¢ w
obie strony. Da sig, owszem, ale nie da sie go wykreci¢ jak kota ogonem:
takie rzeczy mozna robic¢ jedynie z kampanig #Pomiedzy.

Wojciech Stanistawski

Przeczytaj inne felietony Wojciecha Stanistawskiego z cyklu ,,Barwy
kampanii”


https://teologiapolityczna.pl/barwy-kampanii

