Dariusz Karlowicz: Swiety Mikolaj i jego
wrogowie

Przygladajgc sie sposobowi, w jaki chrze$cijariskie symbole
wykorzystywane sg do potrzeb handlu, odczuwamy rosngcy niesmak.
Nie idzie o nieche¢ wobec rynku, ale sprzeciw wobec redukcji
wszystkiego do rynku — przypominamy tekst Dariusza Kartowicza z
2000 roku

Dzi$ dzieciom trudno byloby uwierzy¢, ze §wiety Mikotaj nie istnieje.
Jego obecnos¢ jest az nadto widoczna. Niestety ten interesowny
osobnik, ktéry zaczepia nas w supermarketach i na ulicach, ma tyle
wspdélnego ze §wietym biskupem Miry, ile §piewanie koled w czasie
adwentu z dobrym smakiem i szacunkiem wobec tradycji.

Pojawia sie, gdy tylko zgasng zaduszkowe lampki i to wcale nie po to,
zeby dyskretnie obdarowywac dzieci i potrzebujgcych. Przebrany
subiekt, ktéry przez caty adwent zagania do kas swoich pracodawcow, to
nasza redakcja opowies$ci o mitosiernym mtodzienicu i chrzescijanskim
Swietym. OczywiScie bywa i gorzej. Podniecony staruszek z billboardu,
ktéry goni rozebrang panienke - to tez Swiety Mikotaj. A Zeby nikt nie
mial watpliwo$ci, Ze nie idzie tu o dziada Mroza, wiasciciele
reklamujgcego sie w ten sposob portalu Aukcja.com opatrzyli rysunek
podpisem: ,Swiety jest zajety. Sam kup prezenty”.

Przygladajgc sie sposobowi, w jaki chrze$cijariskie symbole
wykorzystywane sg do potrzeb handlu, odczuwamy rosngcy niesmak.
Nie idzie o nieche¢ wobec rynku, ale sprzeciw wobec redukcji
wszystkiego do rynku. Kto nie myli handlu z teologig, nie gniewa sie, ze
rynek postrzega Boze Narodzenie wytgcznie jako sezon doskonatej
sprzedazy, nie za$ jako pamigtke inkarnacji Logosu. Czy znaczy to, ze
trzeba sie godzi¢ na przepuszczanie wszystkiego przez sptaszczajgcg
maszynke do robienia pieniedzy? OczywiScie nikt nie ma prawa
wlasnos$ci do cywilizacji chrzescijaniskiej.
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zatarcie wyraznych granic miedzy sacrum i profanum - a skutkiem jej
obecnej sekularyzacji jest rosngca rekwizytornia niczyich symboli, ktore
kiedys$ wyszty z poganstwa by dzi§ do niego wrdcié¢. Jednak trudnos$¢ w
definicji granic nie dowodzi nieistnienia podziatu. Nie trzeba wielkiej
przenikliwos$ci, zeby zrozumie¢ réznice miedzy choinkg z logo jakiejs$
firmy a Swietym z plakatu Aukcja.com. Czy fakt, Ze granica ta nie jest
respektowana, znaczy tyle, ze nie mozna nic zrobi¢? Czy chrzescijanie
muszg godzi¢ sie na wszystko? Co majg robi¢? Nie warto kruszy¢ kopii o
choinke. To jasne. Ale czy nie warto o §wieto$¢? Czy fakt, ze Sw. Mikolaj
stat sie zaktadnikiem kultury masowej i marketingu, nie ma zadnego
znaczenia? Trzeba sie nad tym zastanowi¢ — bo obawiam sie, ze pré6zno
czeka¢ pomocy ze strony dyzurnych straznikéw tolerancji, smaku i
delikatnosci.

Rynek, powiadajg optymisci, stwarza sytuacje analogiczng do
demokratycznego gtosowania. Jesli kto$ obraza cudze uczucia, musi sie
liczy¢ z konsekwencjami. Nie béjmy sie obyczajowych prowokacji, te
nigdy nie przekroczg granic wytyczonych przez pragnienie zysku.
Mozna chcie¢ prowokowac klienta — jednak nikt o zdrowych zmystach
nie zechce go obrazac. Rynek — twierdzg optymis$ci — sam wyrzuci za
drzwi barbarzyncow. To prawda — tyle tylko, ze reguty te nie chronig
mniejszo$ci. Trudno dyskutowac z tezg o naturalnym oportunizmie
tworcow reklamy. To oczywiste, Ze ich prowokacje zawsze mieszczg sie
w gtownym nurcie ogdlnie przyjetych przekonan. I wtasnie dlatego
wiekszo$¢ moze by¢ spokojna. Zaden orzel marketingu nie zaryzykuje
niczego, co szerokie kota mogtoby wytracic¢ z intelektualnej drzemki.



W zdecydowanie gorszej sytuacji znajdujg sie przedstawiciele
mniejszosci. Agresja wobec nich nie wywotuje zadnych skutkow
ubocznych. Ba, moze by¢ optacalna, jesli pochlebia pospolitemu
gustowi. Komu w dzisiejszej Polsce popsujg sprzedaz ortodoksyjni zydzi,
muzutmanie czy zarliwi katolicy? Czy sam fakt jak daleko posuwajg sie
tworcy reklam, nie jest posSrednim dowodem na to, ze chrzescijanie w
Polsce dawno przestali by¢ wiekszoScig, ktérej rynkowe zachowania
mitygujg agresje handlowcéw. Jesli wiec nie rynek, to co? Prawne
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Stefan Wilkanowicz podpisato list otwarty w sprawie kampanii
reklamowej GSM Plus. Odwotujgc sie do symboliki Bozego Narodzenia —
hastem ,,Dobra Nowina” — reklamowano woéwczas mozliwos¢
okazyjnego zakupu telefonéw komorkowych. List stanowit pierwszy i
dotad chyba jedyny tak znaczgcy przypadek przetamania milczenia
wokot problemu instrumentalizacji watkéw religijnych w reklamie.
,Pragniemy przypomnie¢ — pisali autorzy listu — ze dla wiekszosci
Polakéw Dobra Nowina (gr. euangelion) to objawiona przez Boga nauka,
ktéra nadaje sens catemu ich zyciu. Rowniez dla wielu niewierzgcych
Dobra Nowina to symbol ozywiajgcych naszg kulture najwyzszych
wartos$ci duchowych. Poréwnywanie tresci, ktére niesie Ewangelia, z
informacjg o atrakcyjnej cenie telefonéw komoérkowych budzi niesmak i
zazenowanie. (...) Mamy nadzieje, ze w przysztosci, reklamujgc swoje
towary, Plus GSM wykaze wiecej taktu wobec wartosci posiadajgcych
podstawowe znaczenie dla wielu ludzi w Polsce, wartos$ci nieobojetnych
dla polskiej kultury”. Czy nadzieja zostata spelniona? Czy to dziatanie
miato sens? Chociaz list nigdy nie doczekat sie oficjalnej odpowiedzi, to
trzeba przyznad, ze od tego czasu reklama firmy GSM Plus stuzy¢ moze
za wzor delikatnosci i umiaru. Zbieg okolicznos$ci? A moze wlasciwy
sposOb dziatania?
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