Ruszyla 8 edycja kampanii ,,Grunt to rodzina”

Jak co roku, w wyjgtkowy sposob, zostala zainaugurowana — 8 juz
edycja — kampanii Grunt to rodzina, organizowana przez Fundacje

Swietego Mikotlaja.
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Jak co roku, w wyjgtkowy sposob, zostata zainaugurowana — 8 juz
edycja — kampanii Grunt to rodzina, organizowana przez Fundacje

Swietego Mikotaja. W ramach akcji prowadzona jest zbiérka pieniedzy
na Fundusz Edukacyjny, z ktérego Srodki przeznaczone sg w catosci na
realizacje przedsiewzie¢ edukacyjnych dla dzieci z rodzinnych doméw
dziecka i rodzin zastepczych. Ponadto, juz po raz pigty na antenie
radiowej Troéjki trwa akcja pod hastem ,Idg Swieta”, z ktdrej catkowity
dochéd zasili Fundusz Edukacyjny. Dodatkowo, Fundacja Swietego
Mikotaja wraz z Cinema Park zorganizowata specjalne spotkanie dla
dzieci i opiekunéw z rodzinnych doméw dziecka i rodzin zastepczych.
Podczas spotkania zaprezentowana zostata idea kampanii, a dzieci



miaty okazje uczestniczy¢ w multimedialnym pokazie ,, Krélestwo
Zwierzat” w Cinema Park.

Kampania ,,Grunt to rodzina” realizowana jest od 2004 roku. W ciggu
siedmiu lat dzialalnosci Funduszu Edukacyjnego, Fundacja
Swietego Mikolaja zebrala i przekazala rodzinnym domom
dziecka i rodzinom zastepczym ponad 5 mln z}. Lacznie Fundacja
sfinansowata prawie 800 przedsiewzie¢ edukacyjnych dla 4500 dzieci w
catej Polsce. W roku 2010 Fundacja Swietego Mikolaja zebrata 1,1
mln zl, dzieki czemu sfinansowano 186 przedsiewzie¢ edukacyjnych
dla ponad 1200 dzieci z rodzinnych doméw dziecka oraz rodzin
zastepczych.

»Niestety, w Polsce wcigz wiele dzieci przebywa w duzych domach
dziecka. Propagowanie idei rodzinnych domow dziecka jest niezbedne,
jesli chcemy, aby wiecej dzieci miato szanse na szczesliwe dziecinistwo i
zwiekszenie mozliwosci edukacyjnych. Cieszymy sie, Ze tacy partnerzy
jak radiowa Trojka, Program 2 Polskiej Telewizji, Cinema Park oraz
wiele innych instytucji popierajg kampanie Grunt to rodzina i
pomagaja nam wzbudzi¢ usmiech na twarzach dzieci. Dzieki
inicjatywom takim, jak akcja ,,Idg Swieta”, mozemy dodatkowo
wesprzec naszych podopiecznych, ktorzy zyskaja szanse na realizacje
swoich marzen” - powiedziata Monika Madej, koordynator kampanii
,Grunt to rodzina” z Fundacji Swietego Mikotaja.

Celem programu ,,Grunt to rodzina” jest propagowanie
rodzinnych doméw dziecka i rodzin zastepczych oraz
przelamywanie stereotypow oraz barier, ktdre utrudniajg
powstawanie nowych placéwek tego typu. To wazne spoteczne
zadanie, poniewaz - wedtug danych Ministerstwa Pracy i Polityki
Spotecznej - sposrod prawie 30 tys. wychowankéw przebywajgcych w
polskich domach dziecka zaledwie 7,5% mieszka w domach



rodzinnych. A to wtasnie dzieki tym placéwkom majg one szanse na
normalne i szczesliwe dziecinstwo.

Bariery, ktdore napotykaja dzieci z rodzinnych doméw dziecka
znajdujg potwierdzenie w liczbach. Az 58% dzieci trafiajgcych do
rodzinnych doméw dziecka ma nizsze szanse edukacyjne niz ich
rowiesnicy.
« Gléwnymi przyczynami, ktére powodujg nizsze szanse dzieci
(wedtug wskazan opiekunéw) sg:

- opdznienia rozwojowe (65% dzieci)

- opOznienia edukacyjne (14%)

- zanizona samoocena (11%)

« Az 82% opiekunéw podkresla, Ze nie posiada srodkéw na
wyslanie dzieci na wakacje, a 36% wskazuje problem niedoboru
srodkéw finansowych na dodatkowag nauke dla dzieci.

W ramach kampanii ,,Grunt to rodzina” organizowanych jest szereg
akcji:

« Cinema Park — multimedialny pokaz dla dzieci z rodzinnych doméw
dziecka, w ktérym uczestniczyto 60 dzieci z 10 rodzinnych domoéw
dziecka i rodzin zastepczych.

« Aukcja przedmiotéw podarowanych przez znane osobistosci zycia
publicznego organizowana od 25 listopada do 16 grudnia na antenie
Programu III Polskiego Radia w pigtkowej audycji ,,Zapraszamy do



Tréjki” (16.00-19.00). Podczas akcji bedzie mozna naby¢ przedmioty
nalezgce m.in. do Stinga, Moniki Brodki, Kayah, Agnieszki
Radwanskiej, Caroline Wozniacki, czy Andrzeja Wajdy.

« Plyta,Idg Swieta 5”, ze sprzedazy ktérej catkowity dochéd zostanie
przeznaczony na rzecz Funduszu Edukacyjnego, prowadzonego przez
fundacje. Ptyta wydana zostata w naktadzie 20.000 egzemplarzy.
 Plyta z koledami ,,Dzieci Dzieciom 2”, nagrana przez uczniéw ze
Szkoty Lokomotywa z Sopotu. Razem z nimi zaspiewaty gwiazdy
polskiej sceny muzycznej: Kuba Mankowski Piotr Kupicha, Mietek
Szcze$niak, Liber oraz Cezary Paciorek. Catkowity dochdd ze sprzedazy
wesprze rodzinne domy dziecka i rodziny zastepcze w woj. pomorskim.
Plyta bedzie do kupienia przez strone www.lokomotywa.edu.pl od 6.
grudnia 2011 r.

W kampanii ,,Grunt to rodzina” wykorzystywane sg wszystkie mozliwe
kanaty komunikacji medialnej: prasa, radio oraz telewizja. Ponadto,
akcja wspierana jest przez reklame zewnetrzng: bilboardy oraz plakaty
w komunikacji miejskiej w gtdéwnych miastach Polski. Partnerem akcji
jest radiowa Trojka, natomiast patronem medialnym jest TVP2.
Wszystkie powierzchnie reklamowe udostepniane sg bezptatnie.
Dotychczas do kampanii wigczyty sie ponadto telewizje: 13th Street,
Blink, Comedy Central, Comedy Central Family, Movies 24, MTV,,
Universal Channel, VH1, Viva, kanaty tematyczne telewizji TVN
rozgtosnie radiowe: Polskie Radio Program III, Katolickie Radio Ptock,
Katolickie Radio Zamo$¢, Radio Alfa, Radio Bogoria, Radio Centrum,
Radio Emaus, Radio Kotobrzeg, Radio Leliwa, Radio Niepokalanow,
Radio Oko, Radio Opole, Radio Parada, Radio PiK, Radio Rzeszow,
Radio VIA, tytuly prasowe: Don Bosco, Gazeta Wyborcza, Gos¢
Niedzielny, Idziemy, Metro, Niedziela, Puls Biznesu oraz portal
Gazeta.pl i Wiara.pl. Nasze plakaty eksponowane bedg w komunikacji
miejskiej m.in. w Kaliszu, Przemys$lu, Sosnowcu, Tarnowie.



Fundusz Edukacyjny mozna wesprze¢ wysylajac SMS o tresci
»~Pomoc” na nr 7545 (6,15 zl z VAT). Operatorzy telefonii
komoérkowych wspierajg akcje i przekazujg calkowity dochéd na
jej cel. .Przyjmowane sg rowniez darowizny na konto Funduszu
Edukacyjnego: 40 1440 1387 0000 0000 1092 6572.

Informacje o Fundacji:

Fundacja Swietego Mikotaja od ponad jedenastu lat organizuje
spoteczne i kulturalne kampanie reklamowe. Najwazniejsze akcje
organizacji to:

« Grunt to rodzina — od 2004 roku Fundacja szerzy idee rodzicielstwa
zastepczego;

« Solidarni — celem projektu jest zbiorka pieniedzy na stypendia dla
zdolnych ucznidw, ktérych sytuacja finansowa uniemozliwia dalszg
edukacje, rozwijanie talentéw i umiejetnosci;

« Dzien Papieski — we wspotpracy z Fundacjg ,,Dzieto Nowego
Tysigclecia” organizowane sg kampanie Dnia Papieskiego;

« Mama w pracy — celem inicjatywy jest zwiekszenie §wiadomosci
spotecznej dotyczgcej sytuacji matek na rynku pracy. W ramach
projektu organizowany jest konkurs dla firm przyjaznych mamom;

« 1% - kampania zwigzana ze zbiorkg srodkéw pochodzgcych z 1%
podatku, ktére zostang przekazane na statutowe cele Fundacji.
Fundacja zajmuje sie badaniem i rozwigzywaniem skutkow kryzysu
solidarnosci z potrzebujgcymi, a w swojej pracy wykorzystuje techniki
nowoczesnego zarzgdzania, marketingu oraz reklamy. Dotychczasowe
dokonania Fundacji to:

+ 31 ogdlnopolskich kampanii spotecznych,;

« 35 mln zt zebranych na cele spoteczne i charytatywne;

» 6 duzych raportow z badan sytuacji i probleméw trzech grup



spotecznych: samotnych matek, dzieci z rodzinnych domoéw dziecka i
sytuacji mam w pracy;

« 53 badania dotyczgce znajomosci probleméw spotecznych,
wizerunku organizacji pozarzgdowych i odbioru kampanii spotecznych
przez Polakéw;

« 16 050 plakatow wielkoformatowych w najwiekszych miastach
Polski promujgcych idee spoteczne;

« 6800 spotow reklamowych wyemitowanych w radio i telewizji
zachecajgcych do przekazania pieniedzy na cele charytatywne;

« 13 reportazy telewizyjnych na temat najwazniejszych probleméow
spotecznych wystepujgcych w Polsce;

 kilkaset audycji i publikacji w prasie, telewizji, radio i w Internecie;
« 800 zrealizowanych przedsiewzie¢ edukacyjnych dla blisko 4500
dzieci z rodzinnych doméw dziecka z catej Polski;

35 konferencji, debat i pokazéw filmowych;

« 45 szkolen, wyktadéw i konsultacji dla organizacji pozarzgdowych
przeprowadzonych przez przedstawicieli Fundacji;

« ponad 350 wizyt dentystycznych dla kobiet przebywajgcych w
domach samotnej matki w Brwinowie i w Laskach.

Fundacja Swietego Mikotaja w 2005 roku otrzymata nagrode Pro
Publico Bono w kategorii ochrony zdrowia, pomocy spotecznej i
charytatywnej za najlepszg inicjatywe obywatelskg. Rok p6zniej,
zostata laureatem nagrody TOTUS przyznawanej przez Fundacje
Episkopatu Polski ,Dzieto Nowego Tysigclecia” w kategorii
,Propagowanie nauczania Ojca Swietego Jana Pawta II”. W 2008 roku
Caritas Polska przyznat Fundacji nagrode Ubi Caritas w kategorii
Wspotpraca. W 2010 r. Fundacja otrzymata wyrdznienie Peilnomocnika
Rzgdu ds. Rownego Traktowania za konkurs ,Mama w pracy” i
dzialalno$¢ na rzecz przetamywania stereotypéw wobec pracujgcych
matek oraz wprowadzania nowych standardow zatrudniania kobiet. W
roku 2011 Fundacja otrzymata Europejskg Nagrode Obywatelskg za



utworzenie i rozwijanie programu stypendialnego ,,Solidarni”.

Fundacji Swietego Mikolaja mozna takze poméc wplacajac
pienigdze na jej konto:

Volkswagen Bank Polska S.A. 64 2130 0004 2001 0299 9993 0001
Nr KRS 0000126602

Wiecej na www.mikolaj.org.pl

Informacje o Cinema Park:

Cinema Park Orange to interaktywne kino, ktére w harmonijny sposob
taczy elementy edukacji i zabawy. Programy edukacyjne Cinema Park
stwarzajg mozliwo$ci zdobywania réznorodnych doswiadczen,
uczestniczenia w zréznicowanych i ciekawych programach, dzieki
ktérym edukacja jest szybsza i skuteczniejsza.

Dotychczas w Polsce funkcjonujg dwa interaktywne kina Cinema Park,
w Warszawie i Krakowie. W repertuarze kin Cinema Park znajduje sie
obecnie 6 programéw edukacyjnych: Niezwykty §wiat techniki, Cztery
Zywioty, Krélestwo zwierzat, Podr6ze Kosmiczne oraz Wszystko o
cztowieku i Na $ciezkach wiary.

Cinema Park Orange, to kino w ktéorym nie ma mowy o chwili nudy.
Widzowie przemieszczajg sie bowiem po szesciu salach kinowych, a
kazda z nich to inna dawka filmowych emocji. Zabawa zaczyna sie w
Sali Ruchu wyposazonej w ,inteligentne” fotele, ktére poruszajg sie
synchronicznie wedtug obrazéw wyswietlanych na ekranie. W Sali 3D
dzieki specjalnym okularom, mozna obserwowac ekscytujgce,
tréjwymiarowe obrazy. Sala Interaktywna to z kolei rywalizacja o
pierwsze miejsce. Test wiedzy na wielkim ekranie, pobudza komorki
widzéw do intensywnego myslenia. W Sali Wyobrazni widzowie
otoczeni sg zadziwiajgco realistycznym dzwiekiem. DZwiekiem bez
obrazu, co dodatkowo stymuluje wyobraZnie. Sala Inspiracji gwarantuje
uczestnikom pokazu chwile zadumy i refleksji a Sala Muzyki
niesamowity seans z uzyciem kolorowych efektow swietlnych.






