Michal Klosowski: Social media biorg wszystko

Media spotecznosciowe opierajg sie na budowie wiarygodnego
przekazu. A jesli bedzie on ktamliwy? Niewazne, byle byt wiarygodny.
Tutaj wlasnie pojawia sie ogromna rola dziennikarzy, zawodowo
zajmujgcych sie oddzielaniem prawdy od klamstwa — pisze Michat
Klosowski w , Teologii Politycznej Co Tydzien”: ,Virtual Mass Media?”

Seren Kierkegaard, dunski filozof, jeden z ojcéw wspébiczesnej filozofii
jest dzi$ bohaterem internetowych memow. Jednak zanim to sie stato,
napisal historie o klaunie, ktéry miat powiadomi¢ spotecznos¢
miasteczka o zblizajgcym sie pozarze. Nie zdgzyt.

Po przyjezdzie do pewnej dunskiej wioski arty$ci wedrownego cyrku
rozbijajg namiot na jej skraju i przygotowujg sie do wystepu. Nagle w
obozowisku wybucha pozar. Dyrektor wysyta klauna po pomoc, juz
uszminkowanego i ubranego w swoj charakterystyczny stroj, z
informacjg, Ze wiosce grozi niebezpieczenstwo rozprzestrzenienia sie
ognia. Klaun biegnie i prosi mieszkancow, aby pospieszyli z pomoca.
Wiesniacy jednak nie wierzg mu, uznajgc jego nawotywania za §wietny
trik reklamowy, ktéry ma $ciggngc jak najwiekszg widownie na
przedstawienie. Klaszczg wiec i zaS§miewajg sie do tez, nie ruszajgc sie z
miejsca. Daremnie btazen biega od jednego do drugiego ttumaczac, ze
nie udaje, ze mowi o czyms$ rzeczywistym i powaznym. Jego wysitki
wywotujg nowe reakcje Smiechu, ludzie uwazajg, ze $wietnie gra swojg
role. Nie zauwazajg zblizajgcych sie ptomieni. W koncu jest za péZno -



ogien trawi nie tylko cyrk, ale i wie$. I cho¢ nie wiemy, co dalej stato sie
z btaznem mozemy przypuszczac ze dotkliwie odczut owoce swojej

porazki.
Choc cyfryzacja niesie ze sobg Dzis wszyscy
wiedze, niesie réwniez Jestesmy zarowno

zagrozenia — gléwnie natury bfaznami, jak i

etyczney m.iesz.kar'lca.mi |
wioski. Znajdujemy
sie w podobnej
sytuacji, stojgc na
przeciwko pozaru, ktorego skali i skutkéw nie jesteSmy w stanie sobie
wyobrazi¢, a wszelkie ostrzezenia przed nim traktujgc jak zart. Ogniem
tym sg media spotecznosciowe. Ponad dwa miliardy mieszkancéw
Ziemi korzysta z Facebooka. I to wtasnie ich powszechno$¢ uznaé
nalezy za zagrozenie. Majgc niemalze bezposredni dostep do portfela i
umystu tak wielkiej rzeszy mieszkancow planety tatwo ulec pokusie,
aby te mozliwo$¢ wykorzysta¢. Nawet jesli zastanawiac sie bedziemy
nad tym jedynie w skali Polski, okaze sie, Ze prawie potowe
mieszkancéw kraju znalez¢é mozna na Facebooku. Cho¢ cyfryzacja
niesie ze sobg wiedze, niesie rOwniez zagrozenia — gtdwnie natury
etycznej — stawiajgc pod znakiem zapytania kwestie relacji
miedzyludzkich, sposobu spedzania czasu a takze gospodarowania

zasobami. Ogien zbliza sie coraz bardziej a strazy pozarnej brak.

Stowo ,,odpowiedzialno$¢” brzmi dziwnie w kontek$cie mediéw
spotecznosciowych, jakby nie na swoim miejscu. W ogodle
»odpowiedzialno$¢” przestata kojarzy¢ sie z czyms wiecej, niz z
trudnym do zniesienia ograniczeniem, bedgcym reliktem przesztosci.
Pokolenie millenialséw ,,odpowiedzialnoscig” czestowali rodzice,



mowigc o przysztosci: ,Musisz odpowiedzialnie wydawac¢ pienigdze”,
albo: ,,Pamietaj, bedziesz odpowiadac za rodzine”. Tymczasem media
spotecznos$ciowe sprawity, ze zdjete zostaly bariery komunikacyjne i
kulturowe, skrécit sie dystans i kazdy niemalze moze wyrazi¢ swoje
zdanie. Niezaleznie od wyksztalcenia czy wychowania. I cho¢ ten
egalitarny porzadek na pierwszy rzut oka wydaje sie by¢ w porzadku, to
zagladajgc pod podszewke okazuje sie, ze kryje w sobie wiele
niebezpieczenstw. Majgc swobodng przestrzen ekspresji uzytkownicy
social-mediéw zastanawiajg sie raczej, czy publikowane tresci w jaki$
sposob mogg wptyngé na poprawe ich wlasnego wizerunku zamiast nad
tym, jakie skutki moze mie¢ dla innych odbi6r publikowanych tresci.

Social media stuzg bardziej Odpowiedzialnos¢ w
jako narzedzie kreacji niz mediach
lustro rzeczywistosci spotecznosciowych

nie istnieje, nie jest

bowiem potrzebna.

Social media stuzg
bardziej jako narzedzie kreacji niz lustro rzeczywistosci. Pozwalajg
budowa¢ maski, a do tego odpowiedzialnos¢ nie jest potrzebna.
Konsekwencjg braku odpowiedzialnosci jest jezyk hejtu. Skoro nie
trzeba by¢ odpowiedzialnym, pojecia nie muszg by¢ ostre; nie trzeba
odpowiada¢ za swoje stowa. Odpowiedzialno$¢ zastgpiona zostata
przez wiarygodno$¢, umiejetno$¢ wytworzenia obrazu czy narracji, w
ktorg uwierzg inni. Media spoteczno$ciowe opierajg si¢ na budowie
wiarygodnego przekazu. A jesli bedzie on ktamliwy? Niewazne, byle byt
wiarygodny. Tutaj wtasnie pojawia sie ogromna rola dziennikarzy,
zawodowo zajmujgcych sie oddzielaniem prawdy od ktamstwa. Media
spotecznos$ciowe staty sie bowiem nierozerwalng czescig
rzeczywistosci. Nie sg juz tylko dodatkiem. Czas spedzany na
przegladaniu portali spotecznosciowych wielokrotnie zaczyna



»

przekraczac czas, jaki poSwiecamy na dyskusje z najblizszymi w ,,realu”.
Dlaczego tak sie dzieje? Bo media staty sie wszystkim, zaczynajg by¢
naturalng przestrzenig, do ktérej przenoszg sie relacje. P6t zartem, po6t
serio zaczyna pojawiac sie pytanie czy do zycia bardziej potrzebna jest
woda, czy pragd? Pozornie oczywista odpowiedz, w Swietle
wszechobecnos$ci mediéw zaczyna nabiera¢ nowego znaczenia. Wraz z
nim pytanie o odpowiedzialnos¢.

Analizowa¢ odpowiedzialno$¢ w mediach spotecznosciowych mozemy
przynajmniej na kilku poziomach. Tego, jak z nich korzystamy, czyli co
publikujemy. Kiedy z nich korzystany i czy poprzez to nie generujemy
konfliktéw w Swiecie rzeczywistym? Po trzecie w koncu odpowiedzieé
trzeba na pytanie o to, jak wptywajg na nas media spotecznosciowe.
Czy odpowiedzialnie przyswajamy tresci, ktore sie w nich znajdujg? Czy
reagujemy na fake news, ktére mimo innej nazwy nie r6znig sie od

ktamstw?
Czas spedzany na Cho¢ na pytanie
przegladaniu portali pierwsze, o to, co
spotecznosciowych publikujemy w
wielokrotnie zaczyna mediach N
spotecznosciowych,

rzekraczac czas, jaki s L
p »J odpowiedz jest dos¢

poswiecamy na dyskusje z prosta: ,wszystko”,

najblizszymi w ,,realu” to konsekwencie jej
sg daleko idgce.
Przewiduje sie, ze w
niedtugim czasie w mediach spoteczno$ciowych dzieli¢ sie bedziemy
m.in. informacjami o czasie snu, o tym ile zjedliSmy (czes¢ z tych
zjawisk juz sie dzieje) a nawet chorobach czy stanie emocjonalnym,



psychofizycznym (Facebook juz o to dopytuje, zadajgc pozorne wydaje
sie pytanie ,jak sie masz” i umozliwiajgc wykorzystywanie zwiekszonej
nie dawno liczby emotikonek). Wieksza cze$¢ codziennych aktywnosci
przenosic sie zaczyna do mediéw spotecznosciowych: technologia VR
(rzeczywisto$¢ wirtualna) wchodzi na rynek coraz mocniej,
umozliwiajgc spotkania ze znajomymi. W mediach spotecznosciowych
mozemy dokona¢ zakupéw, wymienic¢ sie produktami. Wszystko to
dzieje sie w zasadzie bez zadnych ram instytucjonalnych. Publikujgc w
social media niemalze wszystko, wykorzystujgc je bezwiednie
oddajemy witadze algorytmom i wszechwladnym start-upowcom z
Doliny Krzemowej. Czynigc to bardzo nieodpowiedzialnie, zdajemy sie
na odpowiedzialnych innych, w zasadzie nieweryfikowalng.

To, ze telefon czy tablet towarzyszg ludziom w kazdej niemalze
sytuacji, tez jest juz dzisiaj oczywistoscig. W toalecie, na zajeciach, w
pracy, przy obiedzie. Ilo$¢ produkowanych przez ludzko$¢ danych i
skala tatwosci komunikacyjnych, ktore oferujg media spotecznosciowe
sg niebywate. Niejednokrotnie social media idg w ruch wtedy, kiedy
zupeinie nie powinny, tamigc tym samym granice i utrudniajgc relacje
(choc teoretycznie miaty je polepszad) zabierajgc czas. Tresci,
znajdowane w social media to kolejna sprawa. Jezyk hejtu i pornografia,
agresja i tresci nieodpowiednie dla danej grupy wiekowej to tylko
wierzchotek géry lodowej. Obecnie, od mediéw spoteczno$ciowych
uzalezniona jest coraz wieksza liczba osoéb. Dzieki serialom takim jak
Black Mirror i filozofii technologii do jezyka weszto stwierdzenie
ytranshumanizm”: twory sztucznej inteligencji, hardware czy software,
majgce usprawniac ludzkie zdolnosci poznawcze, czy po prostu
uzupetniajgce braki i utomnosci. Zabawa w Boga. Technologiczne
ludzkie anioty.



Moze juz czas, by wprowadzic¢ Moze juz czas, by

w nauczanie szkolne wprowadzi¢ w

przedmiot ,,odpowiedzialnos¢ nauczanie szkolne

w Internecie”? przedmiot
,odpowiedzialnos¢ w
Internecie”?
Mtodych ludzi nie
uczy sie, ze za monitorem siedzi cztowiek, taki sam jak oni. Wielu
nastolatkéw przekonanych jest, ze piszg z maszyng! To jedno, a drugie
— obserwujgc mtodych ludzi na co dzien wida¢, ze nie radzg sobie z
wadami, w mediach spotecznosciowych widzg bowiem wykreowang
sztucznie rzeczywistos¢. Przez wieki relacja mistrz-uczen, staranne
budowanie i przekazywanie autorytetéw powodowato, ze
spoteczenstwo kontrolowato wzorce, podawane najmtodszym. Dzis,
tatwo$¢ budowania sztucznych obrazéw powoduje, ze mechanizm ten
zaniknal, zastgpiony przez wzorce, budowane na cyfrowo
poprawianych obrazach. Nie przypadkiem w koncu Facebook nazywany
jest ,,tablicg sukcesu”. Dzieki mediom spotecznosciowym — a w zasadzie
z ich winy — mtodzi kreujg siebie samych takimi, jacy chcg by¢, a nie
jacy sg. Widac¢ to po aktywnosci na ,fejsie” poréwnanych z
zachowaniami w rzeczywistym swiecie. W starciu z ,zyciem w realu”
pojawiajg sie ktopoty. Nieodpowiedzialno$¢ w mediach
spotecznos$ciowych nie moze istnie¢ bez nieodpowiedzialnosci za
samego siebie — i blizniego. Ogien rozprzestrzenia sie coraz bardziej.

Michat Ktosowski



