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Projektowanie graficzne w miedzywojniu

Projektowanie graficzne, ktérego efekty byly widocznie nie tylko na
winietach ksigzek i czasopism ale przede wszystkim na ulotkach,
reklamach, plakatach propagandowych czy znaczkach pocztowych
stanowily prawdziwg soft power odrodzonego panstwa i narodu. Na
podstawie lektury ksigzki Piotra Rypsona mozemy poznac nie tylko
historie przemian estetycznych czy formalnych, jest to takze historia
rozwoju spotecznego politycznego gospodarczego II RP - pisze Juliusz
Gatkowski dla ,,Teologii Politycznej Co Tydzien”: Polska soft power.

Czytajac ksigzke poswiecong projektowaniu graficznemu nie sposob
nie zada¢ sobie pytania o jej jakos¢ graficzng. Sktad, typografia i
oktadka ,Nie gesi” jest dzielem Przemka Debowskiego, ktéry musiat
mie¢ Swiadomo$¢ wyzwania, wobec jakiego stanat, kleska graficzna tej
akurat ksigzki bytaby przeciez kleskg totalng. OSmieszytaby zaréwno
grafika, jak i autora, oraz — absolutnie stusznie — samg publikacje. A
poprzeczka postawiona zostata niestychanie wysoko. Tym wyzej, ze
wynik moégt by¢ jedynie zero-jedynkowy: sukces bgdz kleska...

[ trzeba sobie powiedzie¢, ze ksigzka broni sie jako dzieto edytorskie.
Swiadomy wybor eleganckiej czcionki oraz doskonata gra $wiattem i
blokami druku, sprawia ze czyta sie jg doskonale. Majgc do czynienia z
setkami pozycji rocznie nauczytem sie docenia¢ sktad, ktéry nie tylko



jest estetyczny ale przede wszystkim ,,utatwia” czytanie. Tym bardziej,
ze zdazytem znienawidzi¢ tekst ztozony w sposéb, ktory daje poczucie
iz studio graficzne Sswiadomie sabotuje proces wydawniczy.

Duzg wartoscig jest takze kolorystyka ksigzki. Dgbrowski zdecydowat
sie rozbi¢ jednolitos¢ ksigzki za pomocg barw stronnic. Poczatek kazdej
czesci stanowig dwie czarne strony, co daje poczucie logiki uktadu
catosci i (co niebagatelne) pozwala odpoczg¢ oczom. Bardzo istotne jest
takze rozmieszczenie poszczegolnych przykladéw prezentowanych w
ksigzce. Sktad naktadat na twérce wymagania nie tylko dopasowania
ilustracji do tekstu, ale takze sensownego i estetycznego rozktadu,
biorgcego pod uwage catos¢ ksigzki (o kolorach juz wspominatem),
kolorystke i zawarto$¢ ilustracji. Zadanie karkolomne narazajgce na
porazke.

Nie przeciggajgc... wyzwanie zakonczone sukcesem. A wisienkg na
torcie jest pierwsza strona oktadki, agresywna w kolorystyce, z
frapujaco dobrang ilustracjg, a raczej jej fragmentem i fakturg. Dbatos¢
o0 szczegbly Swiadczy o mistrzostwie.

Tegoroczne wydanie Nie gesi Piotra Rypsona jest juz drugim wydaniem
ksigzki (chyba jednak nie wznowieniem), jednakze ze wzgledu na jej
jakos¢ i tres¢ warto ja czytelnikom przypomnie¢, albo po prostu
uzmystowic jej istnienie.

Projektowanie graficzne, podobnie jak wzornictwo przemystowe jest
wcigz tg dziedzing artystyczng, ktéra najmocniej wptywa na
spoteczenstwo. Obecnie w czasach Internetu, baneréw, memoéw i



mediéw spotecznos$ciowych, chyba jeszcze mocniej niz kiedykolwiek.
To wlasnie te prace chyba najmocniej wptywajg na poczucie estetyki i
mogq zrujnowad pejzaz kultury wizualnej tak samo jak koszmarki
jezykowe rodem z reklam telewizyjnych.

Ale oddzialywanie moze by¢ takze pozytywne i lektura (a przede
wszystkim oglad) ksigzki jest tego dowodem — prostym czyli
najlepszym. Trzydziesci lat polskiej grafiki uzytkowej jest czasem
tworzenia sie na nowo panstwa polskiego oraz polskiego
spoteczenstwa. A mamy do czynienia z prawdziwg eksplozjg
wydawnictw i drukéw. A trzeba pamieta¢ — co autor mocno podkreslat
we wstepie do swojej pracy — ze w II Rzeczpospolitej analfabeci
stanowili okoto jednej trzeciej mieszkancéw. Jednakze projektowanie
graficzne, ktérego efekty pracy byly widocznie nie tylko na winietach
ksigzek i czasopism ale przede wszystkim na ulotkach, reklamach,
plakatach propagandowych czy znaczkach pocztowych stanowity
prawdziwg soft power odrodzonego panstwa i narodu. Na podstawie
lektury ksigzki Piotra Rypsona mozemy poznac nie tylko historie
przemian estetycznych czy formalnych, jest to takze historia rozwoju
spotecznego politycznego gospodarczego II RP.

Jednakze mimo stabo$ci gospodarczej polskiego panstwa oraz
analfabetyzmu duzej czesci spoteczenistwa wydawnictwa — zwlaszcza
te popularne oraz finansowane przez panstwo — mogty sobie pozwoli¢
na wspotprace z wybitnymi artystami i niektére prace stanowity
prawdziwe peretki. Warto tez pamietac, Ze niektore pisma redagowane i
tworzone przez artystow stanowilty w samym zamysle cato$ciowe dzieto
sztuki, zatem projektom graficznym i pracom edytorskim autorzy
poswiecali tyle samo uwagi co treSciom. Lewicowe wydawnictwa:
praesens, a.r. czy blok sg tego najlepszymi dowodami.



Ta eksplozja skutkuje tym, Ze autor musiat przeprowadzi¢ kwerende
naprawde ogromnego materiatu (warto podkresla¢ tytanicznosé tej
pracy) oraz zaprezentowac wyniki swej pracy w sposob mozliwy do
przyjecia. Gdyby poszed! tropem rozprawy akademickiej omawiajgcej
chronologicznie lub rozwojem pracowni i zwigzkéw pomiedzy
poszczegblnymi artystami, Srodowiskami czy pracowniami to zapewne
powstataby ksigzka szalenie poprawna ale — jak sie obawiam — nie
nadajgca sie do czytania.

Mam wrazenie, Ze i sam autor podzielat te obawy i zdecydowat sie na
(jak sam to okresla) ,rodzaj mapy rozlegtych obszaréw nowoczesnej
komunikacji wizualnej w Polsce”, ktory ma ,,unaoczni¢ wspotczesnemu
odbiorcy 6wczesny jezyk obrazéw i jego przemiany”.

W rozwoju stylistycznym autor wskazuje na trzy nurty — tradycyjna
grafika nawigzujgca do poprzednich epok i rozwigzan wypracowanych
przede wszystkim na przetomie XIX i XX wieku, radykalna awangarda
oraz doswiadczenia kubizmu i ekspresjonizmu.

Ale ten rozwdj stylowy oraz rozwéj tworczosci poszczegdlnych artystéow
Piotr Rypson prezentuje poprzez dosy¢ krotkie czesci opisujgce
zagadnienia tematyczne. Czytelnik moze zatem dowiedziec sie jak
wyglagdaty reklamy kawiarni i ciastkarni, a takze kaw i herbat. Warto od
razu odnotowad, ze rodzina Wedléw ktadla ogromny nacisk na reklame
wizualng, zatrudniajgc najwybitniejszych artystéw. Po lekturze ,Nie
gesi” anegdota o E. Wedlu i monarsze Afganistanu staje sie wiele
bardziej oczywista i zrozumiata.



Tak jak i w czasach dzisiejszych duze znaczenie na rynku miata takze
reklama wyrobow tytoniowych i alkoholu. Ale ta z kolei nie wniosta —
jak mozna sadzi¢ z prezentowanych przyktadéw - szczegolnego wkiadu
do rozwoju grafiki w Polsce miedzywojennej. Dla porzgdku wskaza¢
nalezy takze reklamy gospodarstwa domowego i stodyczy.

Tym co odréznia II RP od naszych czasow byt o wiele wiekszy udziat
panstwa w zyciu codziennym. Dlatego tez finansowanie przez
instytucje publiczne szeregu wydawnictw ale takze i plakatow
kampanii spotecznych — na przyktad promujgcych czystos¢ czy
bezpieczenstwo i higiene pracy — czynito z urzedéw mecenasa takze
grafiki uzytkowej Musiato to mie¢ ogromny wplyw na rozwoj sztuki, ale
trzeba uczciwie przyznad ze efekty nie byly az tak straszne jak mozna
by sie obawiac.

Duzy wptyw na sztuke, tak jak i na wszystkie dziedziny zycia
publicznego, miato wtedy wojsko. Plakaty, wydawnictwa czasopisma
ksztattowatly gusty bardzo licznej kadry wojskowej, a takze ich rodzin i
znajomych. Mecenat wojskowy jest absolutnie nie do przecenienia i
podkreslenie go przez autora jest wielkim atutem ksigzki.

Nie sposéb krotkim tekscie omowi¢ wielusetstronicowej ksigzki
zawierajgcej tysigce ilustracji. Chciatbym zatem jeszcze wskazac na
dwa wazne punkty na skre$lonej przez autora mapie. Pierwszym jest
fotomontaz, sklejanie szeregu ilustracji (przede wszystkim zdje¢) w
kolaz rozwineto sie juz w latach dwudziestych okreslajgc estetyke
grafiki uzytkowej w Polsce na kilka pokolen. Drugim jest utrzymywanie
sie tradycji ,,stylu narodowego”.



Ksigzka jest wspanialym katalogiem prac z okresu trzydziestu lat.
Katalog ten moze by¢ przede wszystkim pieknym albumem
pozwalajgcym na zetkniecie sie z historig sztuki uzytkowej, czes¢
przyktadow to niemalze arcydzieta — jak plakaty ,,Uwaga” (s. 267) czy
wystawy elektromechanicznej (s. 253), ale sg tez prace przecietne i
absolutnie koszmarne. Dlatego tez ksigzka Rypsona to prawdziwe
~must have” artystéw grafikéw i ,kreatywnych” zajmujgcych sie
reklamg, sktadem i podobng dziatalnoscig.

Jest wreszcie doskonatg pomocg w badaniu historii II RP — prawdziwym
przyktadem tego, co nazywamy naukami pomocniczymi historii.

Na zakonczenie warto wskazac¢ na kilka obszarow, ktore na mapie
nakres§lonej przez autora stanowig prawdziwe i istotne biate plamy. Sg
to jednak bardziej postulaty badawcze niz krytyka — materiat zbadany
przez autora i zaprezentowany w ksigzce jest tak ogromny, ze
wytykanie pominie¢ bytoby raczej niestosowng matostkowoscig. Sam
autor wskazuje we wstepie na brak ilustracji literatury dzieciecej, co
gdyby bylto nieSwiadomym pominieciem, §wiadczytoby o dyletanctwie.
W pelni zgadzam sie z autorem, ze nalezy sie jej osobne opracowanie,
praca tym trudniejsza, ze wymagataby prezentacji tej grafiki na tle
epoki i opisu nie tylko literatury ale takze reform szkolnych i rozwoju
pedagogiki.

Sam chciatbym wskaza¢, Ze brakuje wcigz podobnej syntezy w zakresie
sztuki medalierskiej — znaki, przypinki czy panstwowe odznaczenia
roOwnie mocno wptywajg na sSwiadomos¢ spoteczng, jak ulotki czy
oktadki. Wyrazng lukg w prezentowanym krajobrazie jest brak



omoOwienia wydawnictw emigracyjnych w czasie II wojny Swiatowej.
Prasa uchodZcza oraz (przede wszystkim w Anglii) oraz wydawnictwa
towarzyszgce armii generata Andersa nie byly wiodgcymi sitami w
rozwoju kultury graficznej ale powstaly tam interesujgce prace i
stanowig z cata pewnoscig obszar godny przebadania i prezentacji.

Ale juz jako wytyk (matostkowy oczywiscie) wskazatbym prawie
catkowite przemilczenie prasy i wydawnictw religijnych. Stanowity one
na tyle istotng czesc¢ rynku, ze nalezato jednak odnotowac realizacje
proponowane przez te wydawnictwa.

Nie do konica zgadzam sie tez z tezg o radykalnym zerwaniu jakie
dokonata sie na skutek ,,przewrotu socrealistycznego”. Owszem, trzeba
zgodzié sie z autorem ze komunistyczna szarzyzna i bylejako$¢ (chyba
konstytutywne cechy codziennosci w ,,obozie”) przyttumita mozliwosci
projektowania graficznego. Ale wcigz ono istniato i w swych gtéwnych
nurtach kontynuowata to co zostato wypracowane w okresie
miedzywojennym. Wydaje sie, Zze wtasnie to nieustanne nawigzywanie
do stylistyki lat ubiegtych (potgczone z kiepskg jakoscig druku i
papieru), a nie wypracowanie osobnego socjalistycznego stylu, byto
przyczyng oderwania sie peerelowskiej grafiki od nurtéw swiatowych.
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