Joanna Kalicka: Bikini-inwazja

Berlin zdecydowanie wygrywa z Warszawg, jesli chodzi o
kontrolowanie obecnosci reklam w przestrzeni publicznej — ale jak
wida¢ nawet on nie opart sie natarciu czekoladowej armii pod

sztandarem znanej i lubianej marki odziezowej.

Berlin zdecydowanie wygrywa z Warszawa, jesli chodzi o
kontrolowanie obecnosci reklam w przestrzeni publicznej - ale
jak wida¢ nawet on nie oparl sie natarciu czekoladowej armii pod
sztandarem znanej i lubianej marki odziezowej.



Berlinska dzielnica Neukoélln, stacja metra Ratusz. Jeszcze nieco
zaspana schodze w gltgb komunikacyjnych trzewi Berlina. Owiewa mnie
charakterystyczny zapach podziemnych tuneli przemieszany z
aromatem kawy sprzedawanej w kiosku na Srodku peronu. W
oczekiwaniu na pocigg przysiadam na tawce i nagle trzezZwieje na widok
niespodzianki, jaka ukazuje sie¢ moim oczom. Pomiedzy zdjeciami
zabytkowych kamienic, ktore witajg mnie kazdego ranka, zawisty
plansze z modelkami reklamujgcymi najnowszg kolekcje kostiumow
firmy H&M. Kobiety prezg w tropikalnym storicu zroszone morskag
wodg ciata. Na tle turkusowego nieba dumnie prezentujg czekoladowg
opalenizne, ktora btyszczy metalicznie, przypominajgc bardziej pancerz
niz prawdziwg skdre. Ta zamierzona nienaturalnos¢ jest catkiem
efektowna, ale jednoczesnie dodatkowo podkresla sprowadzenie kobiet
do roli manekinéw. Roli, do ktorej jesteSmy tak przyzwyczajeni, ze
przewaznie nie budzi ona w nas wiekszego oporu. Spoglgdam jeszcze
raz na czekoladowe modelki i zauwazam, jak szybko moje spojrzenie
przeslizguje sie po ich skrytych w cieniu twarzach - jakby ich tozsamos$¢
nie miata najmniejszego znaczenia.

,»,Gora od bikini — 4,95 EUR” glosi podpis pod jednym ze zdjeé. To
najwazniejsza informacja, jakg powinnam wynies¢ ze spotkania z
kobietami w kostiumach. Ale moje mysli przekornie wedrujg w
zupelnie innym kierunku. Ta kampania reklamowa zostata z pewnoscig
powtdrzona bez jakichkolwiek zmian we wszystkich wiekszych,
europejskich miastach. Co czuje kobieta, ktérg teraz widze przed sobg,
gdy wychodzgc rano z domu, natrafia na przystanku na swoj
wielokrotnie powiekszony wizerunek? Dume ze swojego ciata, ktére
podziwiajg miliony? Czy raczej ulge, ze jej twarz zapewne nikomu nie
zapadnie w pamiec¢?

Zbyt tatwo mozna by jg przeciez skojarzy¢ z niewygoérowang ceng, jaka



widnieje na plakacie. Lepiej pozosta¢ anonimowg i z tej wygodnej
pozycji wprawia¢ w kompleksy wszystkie mniej zgrabne, gltadkie i
czekoladowe przedstawicielki swojej ptci.

Stukot kot, swist otwieranych drzwi, mity glos jak co dzien zaprasza
mnie po niemiecku, zebym wsiad}a do zéttego wagonu metra.
Dzisiejszg podrdz sponsoruje firma H&M, zapewniajgc mi towarzystwo
opalonych cial w kostiumach. Z rosngcg irytacjg stwierdzam ich
obecno$¢ na kazdej kolejnej stacji. Ze zgroza wyobrazam sobie, ze
powiekszone wersje tych zdje¢ mogly zawisng¢ dzis$ tez przy Placu
Poczdamskim, jednym z waznych punktéw komunikacyjnych i
turystycznych miasta, na ktorym widziatam juz raz modelki w modnych
sukienkach. Berlin zdecydowanie wygrywa z Warszawag, jesli chodzi o
kontrolowanie obecnos$ci reklam w przestrzeni publicznej — ale jak
wida¢ nawet on nie opart sie natarciu czekoladowej armii pod
sztandarem znanej i lubianej marki odziezowej.

Na widok kolejnego plakatu przypomina mi sie vlepka, jakg widziatam
pare tygodni temu w jednym z wagonow metra. Kto$ zakleit reklame
przedstawiajgcg skgpo ubrang kobiete napisem ,,seksistowskie g...”.
Odczuwam nagty poryw sympatii do radykalnego autora (autorki?)
owej vlepki. Obawiam sie jednak, ze trudno bedzie o Smiatka, ktéry z
podobnym, tylko o wiele wiekszym napisem wespnie sie na biurowiec
przy Placu Poczdamskim — albo na Dworzec Centralny w Warszawie.
Jedyne, co mi pozostaje, to przemysle¢ swojg strategie zakupowg na
sezon wiosna-lato 2012.

P.S. Po o$wiadczeniu szwedzkiego towarzystwa do walki z rakiem, ktore
oskarzyto H&M o promowanie "niebezpiecznego ideatu piekna" i
tanoreksji (uzaleznienie od opalania), firma przeprosita za swojg
ostatnig kampanie reklamowg (nie decydujgc sie jednak na wycofanie z



niej). Pocieszajgcy dowdd sensu i szans powodzenia publicznych
protestow — a przynajmniej tych z nich, ktére formutowane sg na
podstawie medycznych przestanek.
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