Dorota Folga-Januszewska: Plakat w Polsce ma bardzo
dhuga histori¢

W warunkach socjalistycznych procesy komercyjne w znaczeniu reklamy
produktow byty ostabione do minimum. Istniaty w szczatkowej postaci. W
zwiazku z tym wigkszo$¢ tworcow realizowata si¢ w tak zwanym plakacie
kulturowym: filmowym, teatralnym, reklamujacym ksiazke¢ — mowi Dorota
Folga-Januszewska w rozmowie z Karolem Grabiasem dla ,, Teologii

Politycznej Co Tydzien™: ,,Polska na plakacie”.

Karol Grabias (Teologia Polityczna): Moje pierwsze pytanie wiaze si¢ z
kontrowersyjnos$cia okreslenia ,,polska szkota plakatu”. Wiacza si¢ do tego
terminu tak odlegle pokoleniowo postacie jak Henryk Tomaszewski czy
Andrzej Pagowski, a wigc artystow, ktorych dzieli czterdziestoletnia rdznica —

de facto dwa pokolenia. Jak pani zaweza, definiuje ten termin?

Dorota Folga-Januszewska (Akademia Sztuk Pigknych w Warszawie): Pojgcie
,polska szkota plakatu” nie istniato, kiedy si¢ dziaty najwazniejsze rzeczy, o
ktére Pan pyta. To jest typowe pojecie post quem. W 1988 roku w Muzeum
Plakatu odbyta si¢ wystawa pod tytutem ,,Polska Szkota Plakatu”. Zebrano
wowczas zestawy dziet réznych artystow, byt to dowod na to, iz okreslenie to
powszechnie si¢ przyjeto. Ale, na przyktad, Szymon Bojko uzywat tego
pojecia juz wezesniej, piszac w koncu lat 60. XX w. o polskim plakacie. Mam
wrazenie, ze pojecie ,,szkoly” troche tutaj nie pasuje: w szkole jest mistrz 1

uczniowie, ktorzy kontynuuja jego mysli 1 dzieto na rdzne sposoby.



Tu zabraklo mistrza czy uczniow?

Mistrzowie byli. Ale najwazniejsza role odegrali zdolni, niezalezni artyS$ci.
Fenomen, o ktérym teraz méwimy, zostat zauwazony w 1948 roku, gdy
Henrykowi Tomaszewskiemu przyznano wielu nagréd na migdzynarodowe;j
wystawie plakatow w Wiedniu. Dlatego bardzo czgsto wskazuje sig ten rok
jako moment, od ktérego zaczyna si¢ fenomen polskich plakatow. Tak jak
wspomniatam to indywidualno$ci artystyczne, ktore w tym czasie, czyli w
drugiej potowie lat 40. 1 p6zniej do lat 60., ksztattowaly komunikacje
plakatowa na polskich §cianach, murach, a 1 w innych drukach, sa wtasnie
okreslane pojeciem ,,polskiej szkoty plakatu”. Réznie probowano wyjasnic¢
ten fenomen. Niektorzy stawiali teze, ze poniewaz w Polsce socjalistyczne;j
brakowato wszystkiego — nie byto farb, nie byto odpowiedniej jakosci druku
itd. — to artys$ci nie mogli uzywac wysokiej klasy powielanych fotografii czy
fotomontazy, wigc rysowali, upraszczali 1 eliminowali kolory do
podstawowych i postugiwali si¢ metafora. Nie jestem pewna, czy tak
naprawdg byto. Jesli spojrzymy na tworczos¢ Tomaszewskiego, Fangora, gdy
patrzymy na to, co robit Jozef Mroszczak, kiedy myslimy o tej starszej
generacji, to widzimy, ze oni eksperymentowali i z kolorem, i z kompozycja, i
z technikami druku. A, co ciekawe, to byly przeciez czasy, kiedy plakaty byty
wydawane w naktadach kilkusettysigcznych, a czasem kilkumilionowych.
Dzisiaj to niewyobrazalne. Przemyst drukarski byt dobrze rozwinigty,
poniewaz byl czg$cia politycznej propagandy. Pamigtajmy tez, ze Polska bylta
w tej czesci Europy centrum graficznym od XVI wieku. Czgsto o tym

zapominamy.

Witasnie o te zrodta cheg zapytac. W ksiazce ,,0to sztuka polskiego plakatu”
wskazuje pani bardzo glebokie korzenie polskiej grafiki artystyczne;...



Zacznijmy od podstawowych poj¢c¢: czym jest plakat? Jak definiujemy plakat
na potrzeby rozméw ze studentami, to moéwimy, ze jest to specyficzny rodzaj
polaczenia obrazu: komunikatu wizualnego z komunikatem semantycznym,
czyli synteza stowa, znaku (czesto symbolu) 1 obrazu. Ale jest to potaczenie
specyficzne, pozwalajace w krdotkim okresie, w ciagu kilku sekund, zrozumiec,
jakie jest przestanie zaprojektowanej informacji. Ten rodzaj potaczenia obrazu
itresci byt obecny w grafice juz w XVI/XVII wieku i1 dobrze funkcjonowat.
Od XVI wieku Krakéw byt centrum drukarskim. W XVII wieku drukarnia
jezuitdw w Gdansku byta jedna z najlepszych w tym obszarze Europy
Srodkowej. Te umiejetnosci drukarskie i rozwdj grafiki edycyjnej byty na
bardzo wysokim poziomie. Jesli patrzymy dzisiaj na wspaniate akwaforty
projektowane przez Bernarda Bellotta, u§wiadamiamy sobie, jak
zaawansowany byt proces ,,wizualizacji informacji”. Warto pamigtac, ze
Proszynski 1 Fajans dostawali w XIX wieku najwyzsze wyroznienia za jako$¢
druku (Fajans na wystawie §wiatowej w Londynie 1851 roku). Plakat i afisz
na historycznych ziemiach Polski miaty bardzo bogata historig, ten rodzaj
,obrazu” cechowato polaczenie metafory, przeno$ni, typografii, tekstu z
obrazem. Popularna byta tez grafika w matej postaci, czyli taki jakby
miniafisz, miniplakat, funkcjonujacy jako uzyteczne narz¢dzie w
popularyzacji religii r6znych wyznan. Gdy ogladamy dzisiaj kompozycje
znakow 1 symboli z tekstami pochodzace z okresu Reformacji, z kregu
Kosciota Rzymskokatolickiego (np. nurt popularyzacji idei jezuickich), a
potem w XVIII wieku (idei o§wieceniowych), widzimy olbrzymi i1 przepigkny

repertuar metafor.

Koscioty dbaty o swoj marketing.



Tak, podobnie, jak wszystkie wladze. Pierwsza wojna ,,na plakaty” ma miejsce
w XVII wieku we Francji. Kosciot Reformowany i Kosciot Rzymskokatolicki
walczyty ze soba obrazami. I myslg, ze to byla przyczyna tego, ze w
dwudziestoleciu migdzywojennym Polska grafika byta tak wysoko ceniona na
swiecie — przypominam, ze wystawy objazdowe polskiej grafiki krazyly w
latach 20. 1 30. XX w. od Ameryki Péinocnej, przez kraje Bliskiego Wschodu,
Rosjg, a nawet Chiny i Indie. Wysoki byt poziom ksztalcenia. W Warszawie
istnialy co najmniej dwa centra plakatowe: na Wydziale Architektury
Politechniki Warszawskiej 1 na grafice w Akademii Sztuk Pigknych. Henryk
Tomaszewski odebral przeciez wyksztalcenie przed wojna. Do tego w latach
30. w Warszawie funkcjonowata szkota zawodowa: typograficzno-drukarsko-
graficzna. Ksztalcita na najwyzszym poziomie, co okazato si¢ podczas I1
wojny swiatowej, gdy polscy graficy wyjechali do Anglii, do Indii, na Bliski
Wschod, do Iranu, do Egiptu, byli tam gléwna sita sktadajaca materiaty
informacyjne do kolportazu wojennego. Nie mozna zapominaco tym ze,
zbudowali nowg ikonosferg, nowy katalog znakow, swoisty sposob taczenia
tresci 1 obrazu. Sadzeg, ze wlasnie tam po czgsci rodzita si¢ specyfika

pozniejszego polskiego plakatu.

Zawezajac te specyfike, t¢ synkretycznos¢ polskiego plakatu, chciatbym sig
zapytac o to, co réznito w czasach PRL-u polskich plakacistow od ich kolegéw
zza zelaznej kurtyny — to znaczy fakt, ze plakat nie musial niczego
sprzedawac. Mowilo sig, ze plakacisci czgsto mieli malarskie wyksztalcenie,
ze plakat mogt by¢ swobodna forma wyrazu wizji artystycznej tworcy, ktory
nie mial tej praktycznej funkcji. W jakim stopniu to wptynglo na polska
grafike?



Céz, to jest jednak znaczne uproszczenie. Rzeczywiscie w warunkach
socjalistycznych procesy komercyjne w znaczeniu reklamy produktéw byty
ostabione do minimum. Istnialy w szczatkowej postaci. W zwiazku z tym
wigkszo$¢ tworcoOw realizowata si¢ w tak zwanym plakacie kulturowym:
filmowym, teatralnym, reklamujacym ksiazke, plakacie, ktory byl zwiazany z
dziatalno$cia muzedw, galerii 1 réznego rodzaju promoc;ji akcji kulturalnych,
réwniez w plakacie sportowym i turystycznym. Zachowato si¢ stosunkowo
mato plakatow, ktore stuzyty reklamie przedmiotow czy wytwordw
przemystowych. Specyfika kultury, sztuki ma to do siebie, ze nie mozna jej
reklamowac czy popularyzowa¢ tymi samymi srodkami, co mydto czy podroz
statkiem. Dlatego myslg, Zze jedna z przyczyn odmiennos$ci polskiego plakatu
byla szeroka fala poszukiwania w samej sztuce i w samej kulturze §rodkow
wyrazu. A ta indywidualizacja artystow byla olbrzymia, kiedy oglada si¢
kompozycje plakatowe Jana Mtodozefica, a potem Henryka Tomaszewskiego,
widzimy zupelnie rdzne $wiaty, r6zne sposoby myslenia. Byt jeszcze inny
aspekt braku komercjalizacji w socjalizmie, uwazany za ceche¢ polskich
plakatoéw lat 60. 1 70. Poniewaz nie bylo najlepiej z rozwojem sztuki
drukarskiej, w tym z dostgpem do czcionek, wielu artystow projektowato
wlasne litery — po prostu je malujac lub rysujac. To byly w istocie malowane
teksty. Dzisiaj to wraca, mamy wielu mtodych artystow, ktorzy zajmuja si¢
ponownie sztuka pisania czy malowania tekstow. Zjawisko to jest obecne w
wielu kulturach, takich jak np. chinska czy japonska, gdzie to pisanie, owa

kaligrafia emocjonalna i znaczeniowa, zawsze istniata i zawsze istnieje.

A jak przedstawiato sig to na tle krajow po drugiej stronie Zelaznej Kurtyny?

Jak polskie plakaty byty tam odbierane?



Trzeba pamigtac, ze w czasie, o ktorym mowimy, czyli w latach 60. 1 70. XX
w. takze w Europie i Amerykach rozwija si¢ nurt pigknych,
,hiekomercyjnych” plakatow artystow, najczesciej wydawanych przy okazji
ich wystaw. Takimi znakomitymi przyktadami sa plakaty Picassa czy Joana
Miré. To wlasnie ten krag artystyczny na §wiecie od razu docenit plakaty
polskie, poniewaz byty ,,inne”, byly swietne. ,,Artystyczne” lata 60. 1 70. to
réwniez dynamiczny rozwdj grafiki projektowej w Szwajcarii, we Francji, w
Stanach Zjednoczonych. Bauhaus, ktory po wojnie odzyt w Stanach
Zjednoczonych, takze byt interesujacym centrum projektowania wizualnego.
Nie przesadzatabym z tym, ze w Polsce byto co$, czego nigdzie indziej nie
bylo. Po prostu doceniono rézne rozwiazania, uwolnione pomysty, ktére byty
intelektualnie gleboko osadzone w kulturze przetomu XIX 1 XX wieku, w tym
polskim mysleniu graficzno-malarskim, ale miaty juz inna formg 1 ekspresjg.
Nazywalo si¢ to polska szkota plakatu. Jednym z tworcow, ktdrzy §wietnie
rozumieli ten proces, byt Jozet Mroszczak. Migdzy innymi dzigki jego
inicjatywie powstalo Muzeum Plakatu otwarte w 1968 roku w Warszawie, w
Wilanowie. Byto jednym z pierwszych na §wiecie, ale na pewno nie pierwsze.
Idea istnienia muzeum plakatu pojawita si¢ ponad pot wieku wezesniej — Jan
Wdowiszewski w 1898 roku napisat ksiazke o sztuce polskiego plakatu i
mowit juz wowczas o otwarciu muzeum plakatu w Krakowie. To jest ta
kolekcja, ktora nalezata wczesniej do Muzeum Przemystowego Miejskiego,
natomiast dzisiaj jest w zbiorach biblioteki ASP w Krakowie. We Francji
pierwsze muzeum plakatu otwarto w 1892 roku. Wiele faktéw ulegto

zapomnieniu.

Chciatem zapyta¢ o Biennale. Kiedy nastepuje szczytowy punkt rozwoju
polskiego plakatu? I kiedy dochodzi do spadku? Prof. Wasilewski, uczen
Henryka Tomaszewskiego, wskazuje na Biennale w 1966 r., kiedy Jan Lenica

zdobywa ztoty medal.



Warszawskie Biennale plakatu stato si¢ niezwykle waznym forum spotkan. Na
pewno lata 60., to okres olbrzymiej ilosci nowych pomystéw. Poluzowania
plakatowych schematow 1 pojawienia si¢ nowych postaw malarskich, postaw
zartobliwych. Poczucie humoru wcze$niej rzadko wspdtistniato z komercja,
poniewaz plakat miat by¢ narzedziem reklamy. Tymczasem w latach 60. XX
w. pojawito si¢ wiele wspaniatych projektow, pomystéw. Polscy artysci
wystawiali w na $wiecie, w Japonii — w Toyamie, we Francji, w Stanach
Zjednoczonych w Lahti w Finlandii. Powstawaly nowe osrodki bardzo
zainteresowane plakatem: w Holandii, w Niemczech, w dawnej Jugostawii.
Coraz wigcej szko6t artystycznych w proces ksztatcenia wlaczato plakat.
Chciano go pokazywac, wystawiac. Lata 60. z pewnoscia byly przelomem, ale
trudno powiedzie¢, ze w latach 70. pojawialo si¢ mato cieckawych pomystow,
mimo, ze wsrod tworcow pojawilo si¢ juz inne pokolenie. Pojawia sig tez
grupa grafikow, ktorzy zaczynaja uprawia¢ plakat inaczej. W koncu lat 70. 1 na
poczatku 80. Powraca plakat protestujacy, w Polsce bedzie to tzw. plakat
solidarnosciowy. On ma inng poetyke, inny cel. Po raz pierwszy plakat
polityczny jest ambitny artystycznie, a jednocze$nie jest szybki, kruchy,
czysty, prosty, oparty o nowe znaki i metafory. Kiedy pracowatam nad ksiazka
o historii polskiego plakatu 1 korzystalam ze zbiorow biblioteki Polskiej w
Paryzu, gdzie jest bardzo duzy zbior polskich plakatow solidarno$ciowych,
wiele plakatow tam si¢ znajdujacych uwazano za anonimowe. Kiedy ksiazka
wyszta, artysci zglosili si¢ sami, méwiac, ze sa autorami zreprodukowanych

plakatéw. To pokazuje specyfike tej dziedziny w tych latach.

Komercjalizacja przerwata rozwoj tej sztuki?

Juz wczesniej pytat Pan o to, kiedy nadszedt upadek plakatowe;j sztuki.
Niewatpliwie kryzys pojawit si¢ pod koniec lat 80. Jeszcze nie byto formalne;j

zmiany politycznej, ale juz odczuwalny byl proces komercjalizacji,



szczegOlnie bezwzglednej dla sztuki projektowania w latach 90. Wybuchta tak
dlugo nieobecna komercjalizacja. Reprywatyzacja, prywatyzacja,
komercjalizacja. Bardzo wielu artystow polskich dziatato wtedy poza Polska.
Moj maz, Zygmunt Januszewski, niemal wszystkie plakaty artystyczne w
latach 90. XX w. projektowat w Szwajcarii, Niemczech, Francji albo w
Stanach. W Polsce rzadko kto$ potrzebowal plakatu artystycznego.
Producenci filméw 1 wilasciciele teatrow chcieli mie¢ szybki zysk, prowadzili
wigc znacznie bardziej komercyjna gre, takze w obszarze sztuki. Pojawialto si¢

bardzo duzo nowych produktéw komercyjnych, ktére trzeba reklamowac.

Transformacja nie przynosi niczego ciekawego?

W latach 90. zaczyna si¢ inne ciekawe zjawisko — pojawiaja si¢
wielkoformatowe mega-plakaty kulturowe. Takie olbrzymie banery, a na nich
zarty z rzeczywisto$ci. Ludzie, ktorzy zarabiali na projektowaniu
komercyjnym postanowili otworzy¢ takze okna na inng stron¢. Dekadg poznie;j
z tego typu dziatan styneta Galeria RUSZ. Pytania spoleczne, ekologiczne,
polityczne zaczgly pojawiac si¢ na polu plakatowej ironii. Zaczyna si¢ zmiana.
Koniec lat 90. I pierwsza dekada XXI w. Wowczas dwie kolejne edycje
Migdzynarodowego Biennale Plakatu wyraznie to ujawniaja. Pojawiaja sig¢
plakaty, ktore nie sa zamdwione, naktadowe, drukowane, ktore sa dzietami
autorskimi, drukowanymi na Biennale. Wygladaja jak plakat, maja taki format,
maja podobna tres¢, czasami nie zawieraja ani jednego stowa. Powoli zaczyna
si¢ rownoleglo$¢ plakatu internetowego 1 plakatu ulicznego. Zmieniaja si¢
proporcje, zmienia si¢ skala. Trzeba pamigtac o tym, ze kiedy patrzymy na
maty ekran, nasza percepcja jest ustawiona zupeltnie inaczej, niz kiedy
patrzymy na co$, co jest oddalone i w kontek$cie miejskiego otoczenia.
Zmienia si¢ sposOb widzenia. Inny jest rodzaj koloru, znaku, kompozycji.
Rodzi si¢ nowa forma graficzna. Pierwsza dekada XXI wieku ujawnia t¢ cata

ztozonos¢ plakatu. Dziataja jednocze$nie cztery pokolenia artystow, dziata



bardzo wiele r6znych osrodkow komercyjnych, a jednoczesnie dzialaja
osrodki totalnie niekomercyjne, spotecznie zaangazowane, osrodki polityczne 1

religijne. Zmienia sig 1 tres¢ 1 forma.

Widzimy caly szereg inicjatyw, ktore daza do restytucji polskiego wzornictwa
artystycznego, jak chociazby rocznik ,,Print Control”, ktéry zbiera najlepsza
polska materi¢ drukowana. W jakim stopniu bytoby uzasadnione powiedzie¢,
ze osiagnigcia polskich plakacistow, z lat 50., 60., 70. stanowia fundamentalny

punkt odniesienia dla artystow mtodego pokolenia?

Stanowia, bez watpienia. Prosze¢ spojrze¢ na STGU (Stowarzyszenie Tworcow
Grafiki Uzytkowej). Najmtodsi uczestnicy, cztonkowie STGU, jak Mateusz
Machalski na przyktad, oprocz tego, ze sami dziataja, projektuja, ze sa
specjalistami w r6znych dziedzinach projektowania, jednocze$nie wracaja do
tych plakacistow, grafikow, projektantow, autoréw. Niedawno zmart Rostaw
Szaybo. Par¢ miesiecy wczesniej Mateusz Machalski zarejestrowatl z nim
rozmowg poswigcong polskiemu plakatowi. Obserwujg powr6t bardzo wielu
watkow, ale rowniez metod tworczych, postaw prowokacyjnych, ktore w
latach 90. zostaly zapomniane, wygaszone. Te zjawiska powracaja w
normalnym historycznym cyklu. To, co bylo wraca, ale juz w innym
kontekscie. Dzisiaj dobry plakat, dobra ksiazka, dobry projekt internetowy, czy
kazda inna forma reklamy cyfrowej, powinien mie¢ z wyczuciem
zaprojektowany nowy font. Mtodzi artysci, ktérzy wychodza z akademi,
dobrze wiedza, ze nie ma litery uniwersalnej, nie ma kroju uniwersalnego, ze
to, 0 czym si¢ mowi, ze to, co si¢ robi, powinno by¢ wyrazone taka forma
litery, ktora jest dla tego zjawiska dedykowana. Wsrod prac dyplomowych
pojawiaja si¢ rozwiagzania (w tym fonty) stworzone z mysla o dyslektykach lub
przeznaczone dla ludzi niedowidzacych. Czyli zaczynamy si¢ interesowac tez
takimi obszarami zbiorowej wyobrazni wizualnej, w ktorej wystepuja

problemy catkowicie wcze$niej pomijane. Mysle, ze jednak stale wazne jest



podtrzymywanie tradycji poszukiwania zwiazku informacji z obrazem, czyli
semantyzacji rzeczywistosci, ktora utatwia rozumienie. Ja bym si¢ o

przyszto$¢ polskiego projektowania graficznego nie bata!
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