Aleksandra Maria Lewandowska: Plakat jako
obiekt ekspozycyjny - z ulic na salony

Plakat w muzeum zostaje wyodrebniony z ttocznego sgsiedztwa
drukow ulotnych na ulicy, z drugiej za$ strony moze niekiedy tracic¢
swoj kontekst, czy — moéwigc oglednie — pewng specyfike odbioru, kiedy
zawieszony zostaje réwno, oprawiony, na muzealnej §cianie, w miejscu
wyliczonym, wykalkulowanym na chtodno - pisze Aleksandra Maria
Lewandowska w ,Teologii Politycznej Co Tydzien”: ,Polska na
plakacie”.

Projektowanie graficzne — w tym przedmiot moich rozwazan — w
przeciwienstwie do innych sztuk wizualnych, literatury czy
architektury, rodzito sie bez rozbudowanej podstawy teoretycznej[1].
Plakat oceniamy zazwyczaj jako forme sztuki z jej estetycznego
aspektu, czesto pomijajgc strone komunikacji, wagi spotecznej. Jego
podstawg, oczywistym prawem i specyfikg jest aktualnos$¢. Aktualnosé,
a wiec pewien okres czasu — zazwyczaj krotki przy wspétczesnej
mnogosci wizualnych bodZcéw — podczas ktorego obraz-przekaz
spetnia swojg funkcje informacyjng i estetyczng (dwa cztony, ktére
oddziatujg na siebie, przenikajg sie, wynikajg z siebie). Plakat ma swoje
okreSlone osadzenie w czasie i zyje tak dtugo, jak dtugo pozostaje w
kontakcie z odbiorcg. Choc¢ polski plakat swéj charakter miat czesto i
gesto malarski, zacierajgc granice miedzy plakatem a obrazem, warto
pamietac, Ze plakat jest przede wszystkim jezykiem znakéw
komunikacji wizualnej[2]. Komunikacji, czyli przekazywania czego$
komus. Plakat filmowy jest o filmie, teatralny o spektaklu, reklamowy o



produkcie, polityczny, propagandowy czy ideologiczny o sytuacji,
przekonaniach, postulowanych wartosciach. Plakat do czego$ zawsze
sie odnosi, jest no$nikiem pewnej tresci, ktérej zostaje
podporzgdkowany. Przerzuca materialny wymiar sztuki na grunt
informacji-znaku, samemu bedgc jednocze$nie obrazem obrazu.

Kroétki przeglad

Macierzg plakatu jest ulica. Jak napisat Emil Zola w 1896 roku, ,salon
gosci teraz na ulicy, a nie na Champs-de-Mars”[3]. W 2 pot. XIX w.
wiele krajow europejskich pochylito sie nad zagadnieniem dotyczgcym
artystycznego traktowania publicznych ogloszen, szyldow sklepowych
etc., stowem — nad miejskg identyfikacjg wizualng, postugujgc sie
wspotczesnym terminem; wtedy tez powstato okreslenie ,,sztuka ulicy”
jako forma demokratyzacji jej odmian[4]. Plakat stat sie jednym z jej
glownych elementéw. Ulica za$ stala sie przestrzenig dla sztuki
»NiZszej”, ,nieelitarnej”. Zanim te pojecia staty sie anachronizmami,
Jan Wdowiszewski w 1898 roku w katalogu do wystawy plakatu w
Muzeum Techniki i Przemystu, napisat: ,Niechze wiec
przedewszystkiem publiczno$¢ wymaga, zeby plakat byt dzietem sztuki,
bo dzieto sztuki, to niekoniecznie tylko wielki, wspaniaty gmach, wielki
obraz w ciezkich, ztoconych ramach, niekoniecznie monumentalny
pomnik granitowy wielkiego cztowieka. I plakat moze, a wiec powinien
by¢ dzietem sztuki”[5] — bardziej przystepnym, taniszym, ale wcigz
dzielem (wedtug schematu takiego myslenia). Co jednak najistotniejsze
w tek$cie Wdowiszewskiego, wydanym naktadem wiasnym autora,
pozwala on przesung¢ granice spekulacyjnego poczatku sztuki
plakatowej z korica XIX w. na wczesniejsze lata — a nawet wieki[6].
Bowiem jak pisze: ,prawie kazde znaczniejsze ognisko kultury i sztuki
europejskie i amerykanskie, przesuneto przed oczyma swoich



mieszkancéw kalejdoskopowy obraz dziet sztuki plakatowej, w
wystawach publicznych”[7]. Ten kalejdoskop przesuwat sie przed
oczyma juz — dla przypomnienia — w 1898 roku, a sam esej
pretendowat, nie bez powodu, do tekstu o charakterze przeglagdowym,
co oznacza, ze troche plakatéw zostato juz popetnionych. Warto dodac¢
na marginesie, ze kolekcjonerstwo ,,ikon nowych czaséw” ma miejsce w
Europie od konca XIX i pierwszej dekady XX w. Co wiecej, pod koniec
XIX stulecia w Paryzu Roger Marx postulowat (juz!) zatozenie muzeum
plakatu[8].

Bez wsparcia ludzi takich jak Ty, nie mégltbys czytaé tego artykutu.
Prosimy, kliknij tutaj i przekaz darowizne w dowolnej wysokosci.

Wystawa plakatu w Muzeum Techniki i Przemystu stata sie zapowiedzig
przysztych takich wystaw w formie przeglagdowej, jednak same plakaty
pojawialy sie juz wczesniej, jako uzupetnienie[9]. W 1925 roku na
Wystawie Sztuki Dekoracyjnej i Nowoczesnego Przemystu w Paryzu
pojawit sie osobny dziat ,,sztuki ulicy”. Polska odniosta na niej ogromny
sukces, zdobywajgc wiele Grand Prix. Polski plakat nabierat rozpedu,
czego dowodzi ponowna wystawa w Muzeum Przemystowym w
Krakowie (1926), sukces Polski na Miedzynarodowej Wystawie w
Monachium (1929) i Miedzynarodowej Wystawie Plakatu
Turystycznego w Amsterdamie (1933). W Polsce wazng wystawg byta
,Od Mtodej Polski do naszych dni” w warszawskim Muzeum
Narodowym (1966). Za dwa lata otworzy sie Muzeum Plakatu w
Wilanowie, zainicjowane przez kustosz wspomnianej wystawy — Janine
Fijatkowskg. W tym czasie w Zachecie odbywato sie drugie
Miedzynarodowe Biennale Plakatu (pierwsze w 1966 roku[10]). Kolejng
znaczgcg wystawg byl plakat ze zbioréw Biblioteki Gtdwnej krakowskiej
Akademii Sztuk Pieknych (1972), gdzie pokazanych zostato okoto 300
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plakatow polskich i obcych od konica XIX wieku do 1939 roku[11]. W
1975 w poznanskim Muzeum Narodowym Sekcja Plakatu dziatajgca od
1968, przeksztalcona zostata w samodzielny Dziat Plakatu, ktéry w
1991 roku wszedt w sktad Galerii Plakatu i Designu wraz z Dzialem
Wzornictwa Przemystowego. Temu dzialowi przez wiele lat kuratorowat
jeden z najwiekszych znawcéw plakatu — Zdzistaw Schubert.

Dzisiaj obok wystaw mnozg sie biennale, triennale, targi. Znaczgcymi
targami sg Targi Plakatu w warszawskim Domu Towarowym braci
Jabtkowskich. To tutaj pojawiajg sie plakaty (chociaz przewazajg
ilustracje), ktére nigdy — w wiekszosci przypadkoéw — nie pojawig sie na
ulicy. To plakaty autorskie, niezlecone, czyli jak gdyby bez swojej
podstawowej racji bytu. Zyja w portfoliach, na portalach
spotecznosciowych, na targach, na Scianach w mieszkaniach.
Bezposredni kontakt tworca-odbiorca pozwala im rozbrzmiewac
glosniej niz na dzisiejszej ulicy.

Z ulicy na salony

,Gdzie mozna zobaczy¢ dobre malarstwo? — pyta Marcin Gizycki w
swoim eseju o micie plakatu — oczywiScie w muzeum. Gdzie mozna
obejrze¢ dobry film? OczywiScie w kinie (je$li ma sie szczeScie). Gdzie
mozna zobaczy¢ dobry plakat? Nie, juz nie na ulicy. Dobrego plakatu
szuka sie dzi§ w wyspecjalizowanej galerii albo u sprzedawcy w
przej$ciu pod placem Na Rozdrozu. Plakat, jako sztuka ulicy, umart,
mowig jego mitosnicy. Mam na ten temat inny poglad: to mit, jeden z
wielu na temat tej dziedziny twoérczosci. Plakat wtasciwie nigdy nie byt
uliczng sztukg. A przynajmniej tg przez duze «S»”[12]. Czy faktycznie
nie byl — to juz temat na osobny artykut, prawdg jest jednak, ze szybko



przeniést sie ,na salony”. Dla przyktadu, zeby nie by¢ gotostowng — na
plakacie Jerzego Czerniawskiego Studium o Hamlecie (1975) zamiast
nazwy teatru w stopce, pojawia sie znak Desy. Do premiery spektaklu
jednak nie doszto, ale artysta zdgzylt juz zaprojektowac plakat, ktory tak
sie spodobat Desie, ze ta postanowita go wyda¢[13]. Do kanonu
polskich plakatow teatralnych weszta wiec praca, ktéra reklamowata
nieistniejgcy spektakl! Wracajgc do ,,salonéw”, warto wspomniec¢ o
warszawskiej Galerii Grafiki i Plakatu na ulicy Hozej czy wroctawskiej
Galerii Polskiego Plakatu. Preznie tez dziatajg dzisiaj prywatni
kolekcjonerzy, jak — dla przyktadu — Krzysztof Dydo czy Piotr
Dabrowski (z galerig The Art Of Poster). Mozna nazwa¢ muzeum,
galerie i samych kolekcjoneréw bezpiecznym schronieniem dla
plakatéw, ich domem starosci, ktorych burzliwy i krétki zywot inaczej
by przepadt okrutnie.

Nalezatoby sie jeszcze zastanowi¢ nad tym, jak przenies¢ do
zamknietej, muzealnej przestrzeni (zmieniajgcej catkowicie odbidr
obiektu) cos, czego Srodowiskiem byta (jest?) ulica. Sztuka uliczna
miata zastgpi¢ dawng jej forme publiczng, prorokowat
Wdowiszewski[14]. ,,Prorocze byly to przewidywania — pisze z kolei
Dorota Folga-Januszewska — wzigwszy pod uwage wspotczesne nam
fasady budynkow przykryte ogromnymi banerami reklamowymi, setki
posteréw rozstawianych i rozwieszanych na ogrodzeniach parkéw i
ogrodow miejskich, tworzgcych ogélnodostepne wystawy, czy akcje
artystyczne polegajgce na instalacji i deinstalacji «moéwigcych obrazéw»
na nos$nikach elektronicznych”[15]. Plakat w muzeum zostaje
wyodrebniony z ttocznego sgsiedztwa drukéw ulotnych na ulicy, z
drugiej za$ strony moze niekiedy traci¢ swéj kontekst, czy — méwigc
oglednie — pewng swojg specyfike odbioru, kiedy zawieszony zostaje
roOwno, oprawiony, na muzealnej $cianie, w miejscu wyliczonym,
wykalkulowanym na chtodno. Traci poniekad co$ ze swojej



spontanicznosci, z barwnos$ci zdobienia przestrzeni. Staje sie
historycznym obiektem (tym wtasnie staje sie sztuka w muzeum -
obiektem). Plakat wyjety ze swego ,,naturalnego srodowiska” zaczyna
by¢ ,,reliktem ikonosfery, zachowanym dziwnym zrzgdzeniem losu jej
fragmentem, przywotujgcym czas miniony”[16]. A i samo jego
prezentowanie jest nie lada wyzwaniem i zagwozdkg. Jakie ramy — no
przeciez muszg by¢ najprostsze, najmniej atencyjce, czy dawac passe-
partout, czy tez nie, jak inaczej je rozmies$ci¢, niz obok siebie,
tradycyjnie (byle nie ,nackane”, a przeciez czasem inaczej sie nie da,
muzeum ma swoje ograniczenia przestrzeni). Plakat czesto pojawia sie
najpierw w Internecie, a potem dopiero w przestrzeni miejskiej, o ile w
ogéle. Dawno i dlugo przepowiadano $mier¢ plakatu, a ten jednak
uparcie sie trzyma — tyle tylko, Ze coraz cze$ciej w innym medium, w
innym wymiarze.

Aleksandra Maria Lewandowska
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